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a) Fuerte musculatura, aspecto poderoso, robus-
to, configuracion atlética, agilidad, vigor y resisten-
cia.

b) Marcado caracter y gran valor.

c) Pelo corto.

d) Perimetro toracico comprendido entre 60 y 80
centimetros, altura a la cruz entre 50 y 70 centime-
tros y peso superior a 20 kg.

e) Cabeza voluminosa, cuboide, robusta, con cra-
neo ancho y grande y mejillas musculosas y abom-
badas. Mandibulas grandes y fuertes, boca robusta,
ancha y profunda.

f) Cuello ancho, musculoso y corto.

g) Pecho macizo, ancho, grande, profundo, costi-
llas arqueadas y lomo musculado y corto.

h) Extremidades anteriores paralelas, rectas y ro-
ustas y extremidades posteriores muy musculosas,
on patas relativamente largas formando un angulo
oderado.
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EXCMO. AYUNTAMIENTO
DE GUADALAJARA

Urbanismo e Infraestructura

APROBACION DEFINITIVA DE LA ORDENANZA
REGULADORA DE LAACTIVIDADES
PUBLICITARIAS EN GUADALAJARA

Publicado en el Boletin Oficial de la Provincia
n.° 136, de 13 de noviembre de 2013, anuncio re-
lativo a la aprobacion inicial por el Ayuntamiento
Pleno de la Ordenanza reguladora de la Actividad
publicitarias en Guadalajara, y adoptado acuerdo
por el Pleno sobre alegaciones presentadas y apro-
bacién definitiva con fecha 30 de mayo de 2014, vy,
por lo tanto, entendiéndose elevada a definitiva la
referida aprobacion inicial, de conformidad con lo
dispuesto en el articulo 49 de la Ley 7/1985, Regu-
ladora de las Bases de Régimen Local, se publica
a continuacién el texto integro, la cual entrara en
vigor una vez transcurrido, tras dicha publicacion,
el plazo previsto en el art. 65.2 de la Ley 7/1985,
Reguladora de las Bases de Régimen Local. Contra
la citada modificacién, podra interponerse recurso
contencioso-administrativo ante la Sala de lo Con-
tencioso-Administrativo del Tribunal Superior de
Justicia de Castilla-La Mancha, con sede en Alba-
cete, en el plazo de dos meses contados a partir del
siguiente al de la publicacién de este anuncio en el
Boletin Oficial de la Provincia.

En Guadalajara a 24 de junio de 2014.— El Alcal-
de, Antonio Roman Jasanada.

ORDENANZA MUNICIPAL REGULADORA
DE ACTIVIDADES PUBLICITARIAS EN
GUADALAJARA

TiTULO PRELIMINAR
Prescripciones generales

Articulo 1.- Objeto y ambito.

1. El objeto de la presente ordenanza es la regu-
lacion de las condiciones que deberan cumplir
las instalaciones, fijas o méviles, permanentes,
provisionales o temporales y actividades publi-
citarias situadas o efectuadas en el dominio
publico municipal, o que sean visibles desde
este dominio.

2. Las instalaciones y actividades publicitarias
estaran sujetas a las exacciones fiscales pre-
vistas en las correspondientes Ordenanzas fis-
cales.

3. Las autorizaciones administrativas de la activi-
dad publicitaria tendran caracter temporal, con
independencia de las prérrogas que pudieran
concederse.

4. El ambito de aplicacién de la presente orde-
nanza son los suelos clasificados en el vigente
Plan de Ordenacion Municipal como Urbanos
o Urbanizables.

5. En suelo clasificado Rustico no se permiten
instalaciones ni actividades publicitarias fijas;
solamente las de caracter temporal o provisio-
nal que expresamente puedan estar recogidas
en esta ordenanza.

Articulo 2.- Publicidad en dominio publico.

De conformidad con el Reglamento de Bienes de
las Corporaciones Locales, la publicidad en la via
publica se considerara, segun los casos, uso comun
especial 0 uso privativo.

La autorizaciéon o concesion municipal contendra
claramente su ubicacion, caracteristicas técnicas
y demas condiciones que preceptivamente deban
cumplir.

Articulo 3.- Definiciones.

Desde el punto de vista de la finalidad publicitaria,
a los efectos de la presente ordenanza, se estable-
cen los siguientes conceptos:

» Identificacion. Se trata de cualquier accion
destinada a llamar la atencion sobre la exis-
tencia de una actividad en el propio lugar en el
que se realiza.

* Publicidad. Se trata de cualquier forma de
comunicacion realizada por una persona fisi-
ca o juridica, publica o privada, en el ejercicio
de actividad comercial, industrial, artesanal o
profesional, con el fin de promover, de forma
directa o indirecta, la contratacion de bienes
muebles o inmuebles, servicios, derechos y
obligaciones.
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Se considera asimismo publicidad los soportes
que faciliten informacién destinada a venta o
alquiler de locales y viviendas.

Publicidad direccional. Se trata de aquellas
indicaciones dispuestas en via publica que,
mediante carteles o sefales situadas en pos-
tes o bastidores, indiquen la direccion a seguir
para llegar a un determinado establecimiento
comercial o actividad mercantil, vayan o no
asociadas a mensajes publicitarios, recomen-
daciones o promociones.

Publicidad en acontecimientos culturales, de-
portivos, ferias y similares. Se trata de elemen-
tos publicitarios muy dinamicos, con pantallas
electrénicas, hinchables, vallas publicitarias de
pequeio formato, etc.

Publicidad espontanea. Es la formada por peque-
nos textos que normalmente se pegan sin permi-
so en las fachadas de los edificios, farolas, ele-
mentos urbanos, zonas de obras, etc. Suele ser
realizada por particulares o pequenas empresas.

Articulo 4.- Soportes publicitarios.

La publicidad se podra desarrollar mediante los
siguientes soportes publicitarios:

Medio 1. Publicidad estatica:

Soporte I. Carteleras o vallas publicitarias. Mo-
nopostes. Monolitos o tétem.

Las carteleras son elementos construidos con
materiales consistentes y duraderos, de figu-
ra regular, dotados de marco y destinados a
soportar de manera sucesiva la colocacion de
carteles, adhesivos, rotulaciones y telas de
PVC, con mensajes publicitarios de diverso
contenido a lo largo del tiempo. Se disponen
sobre estructuras resistentes, bien anclados al
terreno o bien situados en paramentos. Pue-
den estar dotados de iluminacion.

Los carteles monopostes son aquellas insta-
laciones de implantacién estatica compuestas
por un baculo, que sirve de sustentacion a una
cartelera en su parte superior, de las mismas
caracteristicas descritas en el parrafo anterior.
Pueden estar dotados de iluminacion.

Los monolitos o tétem son elementos prisma-
ticos construidos con materiales consistentes,
en los que predomina el desarrollo vertical. Los
mensajes publicitarios se disponen en sus pa-
ramentos y pueden tener iluminacién interior.
Pueden estar dotados de iluminacion.

Soporte Il. Pasquines y adhesivos.

Los mensajes publicitarios se imprimen sobre
papel, cartulina, cartén, plasticos u otras mate-
rias de escasa consistencia, pudiendo requerir
0 no de otros elementos para su exposicion.

Soporte Ill. Rétulos y banderolas.

Los rétulos son aquellos en los que el men-
saje publicitario se dispone paralelamente al

plano de fachada, realizados con materiales
duraderos, de diversa expresion grafica (letras
0 signos) e incluso efectos de relieve. Pueden
disponer, o no, de iluminacién.

Cuando la disposicién del rétulo sea perpen-
dicular a la fachada del edificio o elemento de
sujecion, se denominara banderola.

Soporte IV. Grandes rotulos luminosos.

Son aquellos elementos de altura superior a
1,00 m dispuestos sobre estructura calada y
dotados de iluminacién propia.

Los mensajes publicitarios pueden presentar
diversas formas de expresién, ser fijos o po-
seer movimiento, y poseer efectos luminosos
estaticos o dinamicos.

Soporte V. Logotipos y placas.

Se trata de rétulos de tamano reducido realiza-
dos con materiales nobles o de larga duracion
(aleaciones metélicas, piedras artificiales o na-
turales, etc.), que informan de la existencia de
dependencias publicas, instituciones sociales
o deportivas, razon social de una empresa y de
actividades profesionales que se desarrollan
en el lugar. También se puede tratar de rétulos
que, sin ajustarse estrictamente a la tipologia
descrita, informan sobre el caracter histérico-
artistico de un edificio o las actividades cultu-
rales que en él se realizan.

Soporte VI: Objetos o formas corporeas.

Soportes en los que el mensaje publicitario se
expresa mediante figuras de bulto u objetos
corporeos, con inscripciones o sin ellas.

Soporte VII: Banderas, pancartas y lonas.

Soportes publicitarios en los que el mensaje se
expresa sobre tela o material de escasa con-
sistencia y duracién, generalmente unido por
los extremos a un soporte colocado al efecto o
a elementos salientes de la edificacién, ya sea
de manera provisional 0 permanente.

Cuando los soportes de sujecion permitan on-
dear el soporte, se consideran banderas. Si no
lo permiten, se consideran pancartas.

Si el soporte de fijacion es una estructura de
andamio, se considerara lona.

Soporte VIII: Paramentos de fachadas media-
neras.

Decoracion de fachadas medianeras mediante
tratamiento de pintura que contengan publici-
dad.

Medio 2. Publicidad mévil:

Soporte IX: Sobre vehiculos.

Medio 3. Proyecciones fijas o animadas:

Soporte X: Proyecciones.

Son los soportes publicitarios en los cuales el
mensaje se realiza mediante proyeccion de
imagenes fijas o animadas sobre una pantalla.
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» Soporte XI: Sistemas electrénicos (nuevas tec-
nologias).
Soportes publicitarios en los que el mensaje,
sea cual fuere su forma de expresion, se ma-
terializa mediante efectos basados en la luz,
distintos de la proyeccion, tales como pantallas
led, rayos laser, hologramas, rétulos electroni-
cos, etc.

Medio 4. Reparto personal o individual de pro-
paganda:

» Soporte Xll: Reparto individualizado de propa-
ganda o de muestras y objetos.

La difusiébn del mensaje publicitario en estos
casos se basa en el reparto manual o indivi-
dualizado en via publica, directamente a domi-
cilio, de octavillas, dipticos y similares, o bien
de objetos 0 muestras de productos de forma
gratuita.

Medio 5. Publicidad sonora o acustica:
» Soporte XllI: Publicidad sonora.

El mensaje publicitario se difunde de manera
que sea captado por el publico a través del so-
nido. Comprende tanto los mensajes publicita-
rios de voz o musicales.

Medio 6. Publicidad aérea:

» Soporte XIV: Globos estaticos, cautivos, dirigi-
bles, aviones y parapentes/ paracaidas.

Se entenderan incluidos en este concepto los
mensajes publicitarios que, materializados
mediante alguno de los soportes descritos, se
situen o difundan desde aparatos auto-susten-
tados en el aire, fijos (como los globos aerosta-
ticos) o moviles (como globos dirigibles, avio-
nes y parapentes/paracaidas).

Medio 7. Mobiliario urbano publicitario:
»  Soporte XV: Mupis.

Son soportes expresamente disefiados para
albergar publicidad en espacios publicos, ge-
neralmente dotados de iluminacién y anclados
al suelo. Estaran sujetos exclusivamente a
concesién municipal debidamente recogida en
Pliego de condiciones y sometida a adjudica-
cion reglamentaria.

»  Soporte XVI: Mobiliario urbano.

Paradas de autobuses, marquesinas, quios-
cos, cabinas de teléfono, relojes urbanos,
etc. Esta clase de publicidad, mantiene un ta-
mafo mas reducido, ya que se visualizan des-
de una distancia mas cercana. Estaran sujetos
exclusivamente a concesion municipal, debi-
damente recogida en Pliego de condiciones, y
sometida a adjudicacion reglamentaria.

Fuera de los supuestos anteriores, la publicidad
exterior se prohibe con caracter general, a excep-

cion de la promovida por las instituciones publicas,
asi como los indicadores debidamente autorizados

En el caso de que el mensaje publicitario se pre-
sente de manera simultanea o combinada en un
mismo lugar, utilizando dos 0 mas soportes de los
descritos en este articulo, a cada uno de ellos le sera
aplicable por separado la regulacién que le sea pro-
pia, si bien la tramitaciéon se hara en un solo expe-
diente y la licencia, que sera unica, indicara clara-
mente los soportes que se autorizan.

Articulo 5.- Localizaciones publicitarias.

La actividad publicitaria, realizada por alguno de
los medios descritos y materializada en los soportes
senalados, podra ser autorizada en los términos pre-
vistos en la presente ordenanza, en alguna de las
siguientes localizaciones:

A) En fachadas de edificios.
B) En medianerias provisionales edificadas.
C) En interior de solares sin edificar.

D) En lineas de fachada a via publica de los sola-
res sin edificar.

E) En cerramientos y lineas de fachada de terre-
nos que contengan edificios retranqueados.

F) En el interior de parcelas que contengan edifi-
cios retranqueados.

G) En andamios para obras.

H) En las vallas de proteccién de obras.

I) En la via publica.

J) En los elementos del mobiliario urbano.

K) En espacios libres de uso publico: Zonas ver-
des y jardines, areas peatonales y espacios de
juego para nifnos.

L) En edificaciones y recintos de uso dotacional,
publicos y privados.

M)En el espacio aéreo.
N) En medianerias definitivas edificadas.

Articulo 6.- Limitaciones de orden general.

No se autorizaran las siguientes instalaciones y
actividades publicitarias:

a) Las que contengan publicidad ilicita, con arre-
glo a la definicién que de la misma establece el
art. 3 de la Ley 34/1988, de 11 de noviembre,
General de Publicidad.

b) Las que por su forma, color, disefio o inscrip-
ciones puedan ser confundidas con las sefales
reglamentarias de trafico, impidan la visibilidad
o produzcan deslumbramiento a los conducto-
res de vehiculos y a los peatones, o en los lu-
gares donde puedan perjudicar u obstaculizar
el trafico rodado o la seguridad peatonal. Igual-
mente, cuando puedan impedir la visibilidad de
algun soporte previamente autorizado.

c) Todo tipo de pintadas o pictogramas en la via
publica, tanto si se realizan sobre los elemen-
tos publicos: Calzada, aceras o bordillos, como
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sobre su equipamiento: Arboles o cualquier
otro elemento vegetal, farolas, pilares o mobi-
liario urbano.

d) La publicidad o propaganda mediante carteles,
pegatinas, etcétera, fijada sobre paramentos
de edificios, monumentos, mobiliario, alumbra-
do, registros de instalaciones o cualquier otro
servicio, salvo, en su caso, las expresamente
recogidas por esta ordenanza.

e) Las constituidas por materiales combustibles a
menos de 50 metros de zonas forestales o de
abundante vegetacion.

f) En cementerios, estatuas, fuentes e infraes-
tructuras publicas de caracter similar.

g) La instalacion de publicidad suspendida so-
bre la calzada de las vias publicas se llevara
a cabo en los términos establecidos en esta
ordenanza. Se excluye de la presente prohibi-
cion lo que pueda disponerse para la publici-
dad electoral, o la dirigida a anunciar determi-
nados eventos culturales, deportivos, sociales
o similares.

h) Las que impidan o dificulten la accesibilidad a
los edificios, en relacion con la normativa de
accesibilidad y de evacuaciéon en caso de in-
cendio.

i) En las zonas en las que esté prohibido por la
legislacion de carreteras.

j) En aquellos emplazamientos que puedan de-
gradar el entorno, impedir, dificultar o afectar
la contemplacién desde espacios publicos de
edificios, monumentos, jardines, paisajes y
ambitos urbanos de significacion histérica, ar-
tistica, arquitectdnica, urbanistica o ambiental,
asi como los expresamente catalogados en el
Plan de Ordenacién Municipal.

k) En los lugares que limiten las luces y vistas de
los ocupantes de edificios de viviendas.

I) En aquellas zonas o espacios en los cuales las
disposiciones especiales vigentes de cualquier
clase, en el momento de la aplicacion concre-
ta, lo prohiban expresamente.

m)En zonas verdes. Se excluye de la presente
prohibicion lo que pueda disponerse para la
publicidad electoral, o la dirigida a anunciar
determinados eventos culturales, deportivos,
sociales o similares.

n) No se permite la colocacion de soportes publi-
citarios que, por su capacidad luminosa, pro-
duzcan molestias a los vecinos y a los ciuda-
danos en general.

Monumentos BIC.

En edificios catalogados y resto de Bienes de In-
terés Cultural, asi como en los entornos de estos ulti-
mos, sera preciso informe previo de la Comisién Pro-
vincial de Patrimonio Histérico-Artistico para cualquier
tipo de instalacion publicitaria o identificativa.

Articulo 7.- Comisién técnica de publicidad.

Por Decreto de la Alcaldia-Presidencia, se nom-
brara una Comisién Técnica de Publicidad, para el
estudio y asesoramiento, en la aplicacién de la pre-
sente ordenanza, en aquellas situaciones en que
concurran circunstancias especiales o dudas sobre
la viabilidad de la autorizacion.

La Comision, ademas de en los supuestos ex-
presamente recogidos en la presente ordenanza,
informara en relacion con las propuestas de modi-
ficacion sobre la misma y en los procedimientos de
concurrencia que se convoque por el Ayuntamiento
que conlleven la instalacion de publicidad en dominio
publico, en relacién con los Pliegos de condiciones
que regulen el mismo.

Formaran parte de la citada ponencia tanto los ti-
tulares de las Concejalias como personal técnico y
juridico de las distintas areas implicadas.

Asimismo, la Comision podra solicitar el asesora-
miento de representantes de otras areas municipales
o proponer el nombramiento de técnicos expertos,
cuando lo requiera el caracter especifico o singular
de la materia tratada.

TITULO PRIMERO
Requisitos y limitaciones aplicables a los
diferentes soportes y situaciones de la actividad
publicitaria

CAPITULO |
CARTELERAS O VALLAS PUBLICITARIAS.
MONOPOSTES, MONOLITOS O TOTEM

Soporte |

Articulo 8.- Régimen general.

1. La colocacion de carteleras publicitarias,
monopostes y monolitos o tétem implica la
necesidad de estudiar su tratamiento estéti-
co respecto a su entorno, contemplando la
totalidad de la superficie visible desde el es-
pacio publico que la soporte, su situacion y
dimensiones.

Sera preceptiva la presentacion de Proyecto
técnico que contenga la informacion referen-
te al entorno de la actuacioén, que justifique la
situacién de la cartelera, sus dimensiones, el
disefio de los elementos de sustentacion y su
correcto anclaje.

Tanto el promotor de las instalaciones publici-
tarias, como el propietario de los terrenos so-
bre las que se ubican, responderan solidaria-
mente de su mantenimiento en perfecto estado
de seguridad y conservacion durante todo el
tiempo que aquellas estén colocadas.

2. Limitaciones zonales: Se recogen en el articu-
lo 35 de la presente Ordenanza.

3. Limitaciones técnicas y dimensionales:



B.O.P. DE GUADALAJARA, N.° 82

MIERCOLES, 9 JULIO DE 2014 23

Carteleras publicitarias.

a) Las dimensiones maximas de la superficie pu-
blicitaria seran de 8,00 m de ancho por 3,00 m
de alto, como maximo, entendiéndose estas
dimensiones como unidad de cartelera tipo.
Excepcionalmente y previo informe favorable
de la Comision Técnica de Publicidad, podran
autorizarse instalaciones cuya superficie supe-
re los 24 metros cuadrados.

b) No se permitira la agrupacién en vertical de
carteleras.

c) Estaran dotadas de marco de material y disefio
adecuado a su entorno de una anchura maxi-
ma de 15 centimetros.

d) No podran perjudicar la vision, iluminaciéon o
ventilacion de los huecos de viviendas y loca-
les proximos al lugar donde se instalen y, en
este sentido, no seran permitidas las que se
emplacen dentro de un sector esférico de 120
grados de abertura con centro en el hueco
afectado, y un radio de 3 metros.

Formas corporeas sobre carteleras

Se admitiran objetos o figuras corpéreas o pla-
nas, situados sobre las carteleras o sobre su
superficie, mediante el cumplimiento de las si-
guientes condiciones:

a) Los objetos colocados por encima de las
carteleras, sobre su marco, no superaran la
altura maxima de 1 metro sobre este y no
ocuparan mas de un tercio de la longitud de
la cartelera.

b) Los objetos situados sobre su superficie no
podran sobresalir de la alineacion oficial (o
si se encuentran retranqueados respecto
a la alineacion oficial, con un maximo de
30 cm), y no ocuparan mas de un 20% de la
superficie de la cartelera.

c) La disposicién de los elementos de soporte y
estructurales de estos objetos y su anclaje en
la cartelera estaran recogidos en el preceptivo
Proyecto de implantacion de cartelera.

d) La iluminacion de objetos o figuras situa-
das sobre carteleras, cuando se resuelva
mediante iluminacioén exterior, se sometera
a las mismas restricciones que se sefalan
para la iluminacion de carteleras, en lo que
se refiere a la disposicion y saliente de los
proyectores.

Monopostes.

Las dimensiones maximas de la superficie publi-
citaria seran de 12,00 m de ancho por 5,00 m de alto
como maximo. La altura maxima del soporte sera de
15,00 m.

Monolito o tétem.

El monolito tétem resultara definido por un solido
capaz maximo de 12,00 m de altura sobre la rasante

del terreno y 2,50 m de ancho, con un area de la
base maxima de 1,50 m>3.

Articulo 9.- Condiciones respecto a situacion.
Carteleras pubilicitarias.

Se permitiran solamente en las siguientes locali-
zaciones:

B. En medianerias provisionales edificadas.
C. En interior de solares sin edificar.

D. En lineas de fachada a via publica de los sola-
res sin edificar.

F. En el interior de parcelas que contengan edifi-
cios retranqueados.

H. En las vallas de proteccion de obras.

K. En espacios libres de uso publico: zonas ver-
desy jardines, areas peatonales y espacios de juego
para nifos.

1. En medianerias provisionales edificadas (situa-
cion B):

Se entiende por medianerias provisionales edifi-
cadas las que se originan como consecuencia del
derribo de construcciones, que dejan al descubierto
los muros laterales de las edificaciones colindantes.

La superficie de la medianera debera estar debi-
damente acondicionada con acabados semejantes a
los de fachada, con anterioridad a la colocacién de
la cartelera. En caso de no existir dicho revestimien-
to de la medianera, se debera incluir el tratamiento
adecuado dentro del Proyecto de implantacion.

La disposicidon de estas instalaciones debera res-
petar siempre las siguientes normas:

a) Se permitira la instalacién, una cartelera tipo
cada 30 m de longitud de la longitud de la fa-
chada medianera.

b) No se permitira la superposiciéon de carteleras,
fijandose en 5,50 m la maxima altura de coro-
nacion respecto a la rasante en cualquiera de
sus puntos.

c) No se autorizara la instalacion de carteleras en
medianerias provisionales cuando deban co-
existir con la situacion C (interior de solares), D
(lineas de fachada a via publica de los solares)
y H (vallas de proteccién de obras).

d) Se situaran de forma paralela al paramento del
muro sobre el que se apoyen, con un saliente
maximo de 0,50 metros del muro.

e) No sobrepasaran la superficie de la mediane-
ra.

f) Los elementos estructurales y de apoyo que-
daran totalmente ocultos, debiéndose solucio-
nar, mediante el revestimiento adecuado, los
espacios laterales que queden entre la cartele-
ra y el muro medianero.

g) En el caso de carteleras iluminadas median-
te proyectores exteriores, la disposicion de los
mismos sera uniforme, pudiendo sobresalir del
plano de la cartelera un maximo de 1 metro,
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sin que se situen en ningun punto a menos de
3,5 metros de su rasante. No sobresaldran a
via publica.

h) Con caracter general, no se permitira la exis-
tencia de ningun tipo de elemento destinado
a su inspecciéon, mantenimiento y reposicion
de publicidad que sea visible desde espacios
publicos.

i) Los elementos de apoyo y estructurales de las
carteleras y estas mismas se dispondran de tal
manera que ofrezcan la seguridad y resisten-
cia necesarias para evitar el vuelco o la caida
de sus elementos sobre la via publica o espa-
cios utilizados por las personas.

2. En el interior de los solares sin edificar (situa-
cién C):

A efectos de la explotaciéon publicitaria de los so-
lares, no se autorizaran las segregaciones de zonas
parciales de un solar o parcela.

La disposicion de estas instalaciones debera res-
petar siempre las siguientes normas:

a) Se permitira la instalacién de una cartelera tipo
cada 50 m de longitud referida a la linea recta
maxima inscribible en solar o parcela.

b) La cartelera se dispondra separada de los lin-
deros contiguos a otras propiedades en una
distancia minima de 5,00 m.

c) No se permitira la superposicion de carteleras,
fijandose en 5,50 m la maxima altura de coro-
nacion respecto a la rasante en cualquiera de
sus puntos.

d) No se autorizara la instalacion de carteleras en
el interior de solares cuando deban coexistir
con la situacion B (medianerias provisionales),
D (lineas de fachada a via publica de los sola-
res) y H (vallas de protecciéon de obras).

e) Los elementos estructurales y de apoyo, asi
como los dorsos de las carteleras que sean
visibles desde espacios publicos, deberan tra-
tarse de tal manera que estéticamente resulten
admisibles (pintura, revestimientos, etc.). Se
podran proponer soluciones de carteleras con
dos caras de exposicion, paralelas y opuestas
entre si.

f) En el caso de carteleras iluminadas median-
te proyectores exteriores, la disposicién de los
mismos sera uniforme, pudiendo sobresalir del
plano de la cartelera un maximo de 1 metro,
sin que se situen en ningun punto a menos de
3,5 metros de su rasante. No sobresaldran a
via publica.

g) Con caracter general, no se permitira la exis-
tencia de ningun tipo de elemento destinado
a su inspeccion, mantenimiento y reposicion
de publicidad que sea visible desde espacios
publicos.

h) Los elementos de apoyo y estructurales de
las carteleras, y estas mismas, se dispondran

de tal manera que ofrezcan la seguridad y re-
sistencia necesarias para evitar el vuelco o la
caida de sus elementos sobre la via publica o
espacios utilizados por las personas.

3. En lineas de fachada a via publica de los sola-
res sin edificar (situacion D):

Los solares en los que se desee implantar carte-
leras publicitarias, deberan estar reglamentariamen-
te vallados segun fija el art. 83 del vigente Plan de
Ordenacion Municipal y el art. 123 de la Ordenanza
Municipal de Limpieza.

La disposicidon de estas instalaciones debera res-
petar siempre las siguientes normas:

a) Se permitira la instalacién una cartelera tipo
cada 30 m de cerramiento de solar o parcela
a via publica.

b) No se permitira la superposicién de carteleras,
fijandose en 5,50 m la maxima altura de coro-
nacién respecto a la rasante en cualquiera de
sus puntos.

c) No se autorizara la instalacion de carteleras en
el interior de solares cuando deban coexistir
con la situacion B (en medianerias), con la si-
tuacion C (en interior de solares) y H (vallas de
proteccién de obras).

d) Los elementos estructurales y de apoyo, asi
como los dorsos de las carteleras que sean
visibles desde espacios publicos deberan tra-
tarse de tal manera que estéticamente resulten
admisibles (pintura, revestimientos, etc.). Se
podran proponer soluciones de carteleras con
dos caras de exposicién, paralelas y opuestas
entre si.

e) Las carteleras se dispondran en el espacio
definido por una franja de anchura maxima de
1,50 m, paralela a la valla de cerramiento de la
parcela, sin sobresalir de su plano hacia la via
publica y con su superficie de exposicion para-
lelo a la alineacién de la valla de cerramiento.

f) En el caso de carteleras iluminadas median-
te proyectores exteriores, la disposicién de los
mismos sera uniforme, pudiendo sobresalir del
plano de la cartelera un maximo de 1 metro,
sin que se situen en ningun punto a menos de
3,5 metros de su rasante. No sobresaldran a
via publica.

g) Con caracter general, no se permitira la exis-
tencia de ningun tipo de elemento destinado
a su inspeccidén, mantenimiento y reposicion
de publicidad que sea visible desde espacios
publicos.

h) Los elementos de apoyo y estructurales de
las carteleras, y estas mismas, se dispondran
de tal manera que ofrezcan la seguridad y re-
sistencia necesarias para evitar el vuelco o la
caida de sus elementos sobre la via publica o
espacios utilizados por las personas.
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4. En el interior de parcelas que contengan edifi-
cios retranqueados (situacion F):

En este caso, las condiciones concretas de la
autorizacion seran fijadas, con criterios semejantes
a los expuestos para la situacion C (interior de so-
lares sin edificar), sobre propuesta estudiada por la
Comision Técnica de Publicidad, debiendo tenerse
en cuenta la especificidad del edificio, su distancia
con la linea de fachada, su entorno urbanistico y las
caracteristicas de la fachada, lo que determinara el
numero de carteleras autorizables, dimensiones, se-
paracion y demas circunstancias.

5. En las vallas de proteccion de obras (situacion
H):

Podra autorizarse la implantacién de carteleras
sobre las vallas de proteccion de obras de nueva
planta, de reforma o rehabilitacion de los edificios,
asi como las obras de derribo, que cuenten con la
preceptiva licencia municipal, tanto para obras como
para ocupacion de via publica.

No se autorizara la implantacion de carteleras
cuando las obras afecten solo a una parte del edi-
ficio, cubierta, fachada, etc., o alguno de los locales
o dependencias, y el edificio se encuentre ocupado
total o parcialmente.

La disposiciéon de estas instalaciones debera res-
petar siempre las siguientes normas:

a) Se permitira la instalacion de una cartelera tipo
cada 25 m de valla de proteccion de obra res-
pecto a via publica.

b) No se permitira la superposiciéon de carteleras,
fijandose en 5,50 m la maxima altura de coro-
nacion respecto a la rasante en cualquiera de
sus puntos.

c) La instalacion de carteleras es incompatible
con la explotacién publicitaria en la misma fa-
chada de las lonas de proteccién de obras de
rehabilitacion, derribo, etc.

d) Los elementos estructurales y de apoyo, asi
como los dorsos de las carteleras que sean
visibles desde espacios publicos, deberan tra-
tarse de tal manera que estéticamente resulten
admisibles (pintura, revestimientos, etc.). Se
podran proponer soluciones de carteleras con
dos caras de exposicion, paralelas y opuestas
entre si.

e) Las carteleras se dispondran en el espacio in-
terior delimitado por la valla de proteccion, con
una separacion maxima de 0,50 m, sin sobre-
salir de su plano hacia la via publica y con su
superficie de exposicion paralelo a la alinea-
cion de la valla. No se permitira la instalacion
de proyectores exteriores cuyo vuelo invada la
via publica.

f) Con caracter general no se permitira la exis-
tencia de ningun tipo de elemento destinado
a su inspeccién, mantenimiento y reposicion
de publicidad que sea visible desde espacios
publicos.

g) Los elementos de apoyo y estructurales de
las carteleras y estas mismas se dispondran,
de tal manera, que ofrezcan la seguridad y re-
sistencia necesarias para evitar el vuelco o la
caida de sus elementos sobre la via publica o
espacios utilizados por las personas.

h) Las carteleras y los elementos de sustentacion
deberan ser retirados al mismo tiempo que la
valla de proteccion. Si las obras, por cualquier
motivo, quedasen paralizadas por un tiempo
superior a seis meses, las instalaciones debe-
ran ser desmontadas una vez cumplido este
plazo, procediéndose a la declaracién expresa
de caducidad de la licencia.

6. En espacios libres de uso publico: Zonas ver-
des y jardines, areas peatonales y espacios de juego
para nifios (situacion K):

Este tipo de instalaciéon solo se podra instalar en
las zonas que expresamente se indiquen en la pre-
sente ordenanza (Anexo 1).

Estaran sujetos exclusivamente a concesion mu-
nicipal debidamente recogida en Pliego de condicio-
nes y sometida a adjudicacion reglamentaria.

Monopostes.

Este tipo de instalaciéon solo se podra instalar en
las zonas que expresamente se indiquen en la pre-
sente Ordenanza (Anexo 2).

Se permitiran solamente en las siguientes locali-
zaciones:

C. En interior de solares sin edificar.

F. En el interior de parcelas que contengan edifi-
cios retranqueados.

I. En la via publica.

K. En espacios libres de uso publico: Zonas ver-
desy jardines, areas peatonales y espacios de juego
para nifios.

1. En interior de solares sin edificar (situacion C):

La disposicion de estas instalaciones debera res-
petar siempre las siguientes normas:

a) Se establece un circulo de superficie de exclu-
sion de 50 m entre monopostes debidamente
autorizados.

b) La distancia minima del monoposte a cual-
quier edificio residencial sera, como minimo,
de 25 m.

c) Las mencionadas distancias se estableceran a
partir del centro geométrico de la secciéon del
pilar que conforma la instalacién.

d) El vuelo de la cartelera superior del monoposte
no rebasara, en ningun caso, el perimetro de
los linderos de la parcela donde se ubique.

e) Las condiciones concretas de la autorizacion
seran fijadas, sobre propuesta estudiada por
la Comisién Técnica de Publicidad, debiendo
tenerse en cuenta la especificidad de edificios
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cercanos, su distancia con la linea de fachada,
su entorno urbanistico y las caracteristicas de
la fachada, lo que podra determinar el niumero
de monopostes autorizables, dimensiones, se-
paracion y demas circunstancias.

2. En el interior de parcelas que contengan edifi-
cios retranqueados (situacion F):

Los edificios existentes en la parcela en ningun
caso seran de caracter residencial unifamiliar o plu-
rifamiliar.

a) Se establece un circulo de superficie de exclu-
sion de 50 m entre monopostes debidamente
autorizados.

b) La distancia minima del monoposte a cualquier
edificio residencial sera, como minimo, de 25
m.

c) Las mencionadas distancias se estableceran a
partir del centro geométrico de la seccion del
pilar que conforma la instalacion.

d) El vuelo de la cartelera superior del monoposte
no rebasara en ningun caso el perimetro de los
(27-6) linderos de la parcela donde se ubique.

e) Las condiciones concretas de la autorizaciéon
seran fijadas, sobre propuesta estudiada por
la Comisién Técnica de Publicidad, debiendo
tenerse en cuenta la especificidad de edificios
cercanos, su distancia con la linea de fachada,
su entorno urbanistico y las caracteristicas de
la fachada, lo que podra determinar el niumero
de monopostes autorizables, dimensiones, se-
paracion y demas circunstancias.

3. En la via publica (situacion I), en espacios libres
de uso publico: Zonas verdes y jardines, areas pea-
tonales y espacios de juego para nifios (situacion K):

Este tipo de instalaciéon solo se podra instalar en
las zonas que expresamente se indiquen en la pre-
sente ordenanza para situacion | y para situacion K.

Estaran sujetos exclusivamente a concesion mu-
nicipal debidamente recogida en Pliego de condicio-
nes y sometida a adjudicacioén reglamentaria.

Monolitos o totem.

Se permitiran solamente en las siguientes locali-
zaciones:

F. En el interior de parcelas que contengan edifi-
cios retranqueados.

I. En la via publica.

K. En espacios libres de uso publico: Zonas ver-
des y jardines, areas peatonales y espacios de juego
para nifios.

L. En edificaciones y recintos de uso dotacional,
publicos y privados.

1. En el interior de parcelas que contengan edifi-

cios retranqueados (situacion F):
a) Este tipo de instalacion solo se podran instalar
en espacios libres de parcela en las que se de-

sarrollen actividades debidamente autorizadas
mediante su correspondiente licencia.

b) Tan solo se autorizara un maximo de dos ins-
talaciones por parcela, con una distancia maxi-
ma de separacion entre ellas de 30 m.

2. En la via publica (situacion 1), en espacios li-
bres de uso publico: Zonas verdes y jardines, areas
peatonales y espacios de juego para nifios (situacion
K):

La posibilidad de instalar un tétem tan solo sera
posible en los casos de que se trate de directorios de
caracter comunitario para sefializacion de activida-
des debidamente autorizadas.

En la correspondiente licencia se estableceran las
condiciones a la vista del espacio publico afectado
por la instalacion.

3. En edificaciones y recintos de uso dotacional,
publicos y privados (situacion L).

Las condiciones concretas de la autorizacion se-
ran fijadas, sobre propuesta estudiada por la Co-
misién Técnica de Publicidad, debiendo tenerse en
cuenta la especificidad de edificios cercanos, su dis-
tancia con la linea de fachada, su entorno urbanis-
tico y las caracteristicas de la fachada, lo que podra
determinar el numero de mololitos o tétem, dimen-
siones, separacion y demas circunstancias.

CAPITULO II
PASQUINES Y ADHESIVOS

Soporte Il

Articulo 10.- Régimen general.

En via publica tan solo se permitiran en aquellos
elementos de mobiliario urbano o espacios deter-
minados que el Ayuntamiento destine a este fin. La
instalacion de elementos de mobiliario urbano para
este fin estaran ligados a concesion municipal en via
publica.

Solo se permitira realizar publicidad (entendida
como tal la que promueva, de forma directa o indi-
recta, la contratacion de bienes muebles o inmue-
bles, servicios, derechos y obligaciones), en el inte-
rior de los huecos acristalados de locales de planta
baja (escaparates), siempre que tenga relacion di-
recta con la actividad para la que se posea la debida
autorizacion. La superficie destinada a publicidad no
superara, en todo caso, el 50% de la superficie acris-
talada por unidad de hueco.

Si se dispone de rétulo en escaparate, segun lo
dispuesto en el articulo 12 (Huecos arquitectonicos
de planta baja), la superficie total destinada a publici-
dad y rétulo no podra superar el 50% de la superficie
acristalada por unidad de hueco.

No se permitira, en ningun caso, realizar publici-
dad en los espacios exteriores a los huecos acrista-
lados (escaparates).
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Anuncios de venta o alquiler de inmuebles.

Son los que facilitan informacién destinada a la
venta o alquiler de locales y viviendas, siempre que
su ubicacién se corresponda con el local o vivienda
publicitados.

El tamano del soporte no superara las dimensio-
nes de 50 x 30 cm, permitiéndose solo uno por fa-
chada del inmueble a via publica.

Su instalacién siempre sera paralela a la facha-
da del inmueble en cuestion, quedando prohibida su
disposicién en banderola perpendicular a fachada.

Estaran exentos de peticidén de licencia municipal.

Caballetes publicitarios y elementos mobilia-
rios similares.

Se permite, con caracter general, la instalacion
provisional de caballetes y elementos publicitarios
similares en la via publica, con un maximo de un ele-
mento por establecimiento. La colocacion de estos
elementos se hara exclusivamente durante el horario
de apertura del establecimiento. Si resultase com-
prometida la accesibilidad del espacio publico, el
Ayuntamiento de Guadalajara podra limitar las con-
diciones de instalacion de los mismo, previo informe
de la Comision de Publicidad que se constituye en la
presente ordenanza.

Las dimensiones maximas del volumen ocupado
por caballetes o elementos publicitarios de caracter
similar seran de 1,00 x 1,00 x 1,00 m.

~ CAPITULOIII
ROTULOS Y BANDEROLAS

Soporte Il

Articulo 11.- Condiciones generales.

1. Si disponen de luz propia o estan iluminados,
el elemento luminoso no producira destellos
o intermitencias excesivamente rapidas que
puedan resultar molestos.

2. Su mensaje tendra exclusivamente caracter de
identificacion, segun se ha definido en el ar-
ticulo 3 de la presente ordenanza.

3. Este tipo de soporte incluye los rétulos de tipo
institucional destinados a anunciar actividades
promovidas por organismos publicos.

4. Los titulares de los mismos, o subsidiariamen-
te los propietarios de los inmuebles donde se
ubican, deberan mantenerlos en perfecto esta-
do de conservacion y limpieza.

5. La duracién temporal de las licencias se co-
rrespondera con la permanencia de la activi-
dad que precisa su identificacién y, en conse-
cuencia, los titulares de los mismos deberan
retirarlos en el momento en que cese la activi-
dad que los motive.

6. No se permite la instalacion de banderolas en
edificaciones declaradas como Bienes de In-
terés Cultural BIC, ni en aquellos edificios que

posean proteccion oficial estructural, arquitec-
ténica o ambiental.

7. No podra interceptar, total o parcialmente, ni
desfigurar huecos de iluminacion ni elementos
significativos de la composicion de la fachada
del edificio en que se situe.

Articulo 12.- Condiciones particulares segun
las situaciones.

Los rotulos y banderolas se situaran en fachadas
de edificios segun las determinaciones que a conti-
nuacioén se fijan, quedando prohibidos los que no se
ajusten a las mismas:

1. Fachada. Planta baja.

Se entiende por planta baja la superficie de fa-
chada correspondiente a la planta que posea esta
definicién en el Plan de Ordenacion Municipal.

a) En los huecos arquitectonicos.

Se permitira la disposicion de rétulos en esca-
parates. Consistiran, preferiblemente, en le-
tras o signos recortados sin fondo o con fondo
transparente. La superficie destinada a rétulos
no superara el 20% de la superficie acristalada
por unidad de hueco.

Se permitira la creacion de rétulos grafiados
sobre los cierres de los huecos de los locales,
centrados los mismos sin que sus dimensiones
superen el 20% de la superficie de los cierres
y su mensaje sera exclusivamente de identifi-
cacion.

No se permitird en cierres de portales o acce-
sos de edificios con uso residencial.

b) En los paramentos de fachada.

Se permiten los situados sobre los dinteles
de los huecos de planta baja, con un saliente
maximo de 15 cm y altura maxima de 80 cm,
con el mismo ancho de la fachada del local en
que se ubique, respetando los huecos de por-
tales o accesos de edificios con uso residen-
cial. Su instalaciéon no desfigurara la composi-
cion de la fachada y respetara los elementos
decorativos de la misma.

En el centro historico, los rétulos que se ins-
talen seran independientes para cada hueco
del local y tendran la misma anchura que los
mismos.

Se permiten los situados entre macizos de fa-
brica entre huecos de planta baja pertenecien-
tes al mismo local comercial, con unas dimen-
siones maximas de 100 x 100 cm, separadas
como minimo 20 cm de cada hueco lateral.

Se autorizaran los rétulos en “banderola”, con
un saliente maximo total de 60 centimetros para
calles con una anchura igual o inferior a 10 me-
tros, y de 90 centimetros de vuelo en las calles
de anchos superiores. La altura maxima sera de
70 cm y su espesor sera inferior a 15 cm.
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Estaran situados en todos sus puntos a una
altura minima sobre la rasante de 250 cm.

Se admitira una por cada establecimiento y fa-
chada a cada calle.

La distancia en horizontal desde la proyeccion
del punto de maximo saliente y el canto del bor-
dillo de la acera no podra ser inferior a 60 cm.

La parte superior de la banderola no podra ex-
ceder la altura de la planta baja del edificio.

No se permite la instalacién de banderolas en
los angulos de fachadas ni a distancias inferio-
res a 0,40 metros de estas.

La separacion respecto a las lineas mediane-
ras entre establecimientos no sera inferior a 1
metro.

“Banderolas luminosas de farmacia en for-
ma de cruz:

El caracter especial de servicio publico que
prestan las farmacias aconseja una especial
regulacién de sus banderolas de localizacion.

Cumpliran las mismas disposiciones generales
descritas, con unas dimensiones maximas de
0,90 x 0,90 m, vuelo de soporte incluido, con
independencia del ancho de calle.

La iluminacién no debera causar molestias de
deslumbramiento a usuarios de edificios ni a
los usuarios de la via publica. El Ayuntamiento
podra fijar en la licencia, o con posterioridad
a la concesion de la misma, limitaciones de
horario de encendido o suprimir efectos lumi-
nosos cuando se consideren molestos para la
convivencia.

Si, debido a las caracteristicas del edificio, no
es posible su instalaciéon en planta baja por fal-
ta de la altura reglamentaria, excepcionalmen-
te se podra permitir su colocacién en planta
primera, atendiendo a las condiciones que se
fijan para banderolas que se dispongan en di-
cha planta.

En casos excepcionales debidamente justifica-
dos, de locales que presenten dificultad para
localizarlos desde la via publica, se podra colo-
car una banderola en la fachada de otro edificio
distinto al del local en cuestién, con los mismos
condicionantes expuestos con anterioridad.”

c) Existencia de soportales.

En el caso de existir soportales en planta baja
del edificio, los rotulos y banderolas se dispon-
dran exclusivamente en la fachada interior del
soportal, salvo las cruces de farmacia.

2. Fachada. Planta de pisos.

Se entiende por planta de pisos la superficie de la
fachada correspondiente a la planta que posea esta
definicion en el Plan de Ordenaciéon Municipal.

Solo se permitird su instalacion en la planta pri-
mera del edificio en una banda de altura maxima de

60 cm, en la zona inferior de la fachada de dicha
planta primera.

No se permite la colocaciéon de rétulos en venta-
nales y balcones, salvo que se trate de soluciones no
opacas y sin iluminacion.

Se autorizaran roétulos en “banderola”, con un sa-
liente maximo total de 60 centimetros para calles con
una anchura igual o inferior a 10 metros, y de 90 cen-
timetros de vuelo en las calles de anchos superiores.
La altura maxima sera de 60 cm y su espesor sera
inferior a 15 cm.

Solo se permitira su instalacién en la planta pri-
mera del edificio en una banda de altura maxima de
60 cm, en la zona inferior de la fachada de dicha
planta primera.

Se admitira una por cada establecimiento y facha-
da a cada calle.

No se permite la instalacion de banderolas en los
angulos de fachadas ni a distancias inferiores a 0,40
metros de estas.

3. En cubiertas y coronacion de edificios.

Los anuncios en cubierta o coronacion de edifi-
cios tan solo se admitiran en edificios exclusivos de
espectaculo, comercio, almacén o industria (siempre
fuera del perimetro del casco histérico).

Se podra autorizar un unico rétulo por edificio,
que debera ser de letras o signos recortados, sin
fondo, con una altura maxima de 1,50 metros y lon-
gitud maxima igual a la longitud de la fachada que lo
soporta. El mensaje correspondera exclusivamente
con nombre comercial o identificacion de la empresa
que en él radica.

Su régimen se regulara por las condiciones gene-
rales fijadas para los grandes rotulos luminosos del
articulo 13 de la presente ordenanza.

4. En marquesinas.

Se entiende por marquesinas los elementos vola-
dos desde y con apoyo en las fachadas situadas en
planta baja, construidas con estructura rigida y con
materiales duraderos y cuya instalaciéon se ajuste a
la normativa del Plan de Ordenacion Municipal.

Se autorizan solamente rétulos de identificacion
situados en los paramentos verticales perimetrales
de las mismas, ocupando un maximo de tres rétulos,
uno al frente y dos en los laterales, con una altura
maxima coincidente con canto de la marquesina y
adosados a la misma, con un saliente maximo de 15
cm.

Esta situacion sera incompatible dentro de la mis-
ma actividad con la actividad en toldos, estén inte-
grados en la marquesina o independientes de ella.

5. En toldos.

Se entiende por toldos los elementos, salientes o
no de la linea de fachada, integrados por una estruc-
tura siempre plegable, revestida habitualmente de
lona o materiales similares. Sus caracteristicas se
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encuentran reguladas en el Plan de Ordenacion Mu-
nicipal. Sobre ellos unicamente se admitira la identi-
ficacion del establecimiento comercial o actividad del
local de que se trate con una ocupacion maxima del
20% de su superficie.

Poligonos industriales.

La especial naturaleza de las actividades desarro-
lladas en los edificios situados en los poligonos in-
dustriales, aconsejan una especial regulaciéon de los
rétulos, banderolas y publicidad que se dispongan
en sus fachadas y en las parcelas en que se ubican.

Se cumpliran las disposiciones generales del ar-
ticulo 12 de la presente ordenanza que les sea de
aplicacion, pero admitiéndose la posibilidad de utili-
zar las fachadas como soporte de publicidad relacio-
nada con la actividad para la que se posee la precep-
tiva licencia de apertura.

La composicién y distribucion de rétulos, bande-
rolas y carteles publicitarios seran libres en la facha-
da, respetando los huecos de iluminacién y ventila-
cion: La propuesta para solicitud de licencia debera
poseer la suficiente calidad estética, de manera que
se cumpla el articulo 81 relativo a Imagen Urbana,
del Plan de Ordenacion Municipal.

Se establece como limite maximo la utilizacion
del 10% de la superficie de cada fachada del edi-
ficio para instalacion de rétulos identificativos de la
actividad, que podran disponerse bien en la misma
fachada o sobre la coronacion del edificio.

Si se dispone sobre la coronacién del edificio, la
altura maxima sera de 2,50 m y cumplira lo estable-
cido en las normas para grandes rétulos.

Se establece como limite maximo la utilizaciéon
del 25% de la superficie de cada fachada del edificio
para colocacion de carteles publicitarios (provisiona-
les en soporte de lona o fijos mediante soporte de
cartelera), siempre que la publicidad que desarrollen
sea relacionada con la actividad autorizada.

Edificacion para usos terciarios y comercia-
les. Ordenanza 8.

Se cumpliran las disposiciones generales del ar-
ticulo 12 de la presente ordenanza que les sea de
aplicacion, pero admitiéndose la posibilidad de utili-
zar las fachadas como soporte de publicidad relacio-
nada con la actividad para la que se posee la precep-
tiva licencia de apertura.

La composicion y distribucion de roétulos, bande-
rolas y carteles publicitarios seran libres en la facha-
da, respetando los huecos de iluminacién y ventila-
cion: La propuesta para solicitud de licencia debera
poseer la suficiente calidad estética, de manera que
se cumpla el art. 81 relativo a Imagen Urbana, del
Plan de Ordenacion Municipal.

Se establece, como limite maximo, la utilizacién
del 10% de la superficie de cada fachada del edi-
ficio para instalacién de rétulos identificativos de la
actividad, que podran disponerse bien en la misma
fachada o sobre la coronacion del edificio.

Si se dispone sobre la coronacion del edificio, la
altura maxima sera de 2,50 m y cumplira lo estable-
cido en las normas para grandes rétulos.

Se establece, como limite maximo, la utilizacién
del 15% de la superficie de cada fachada del edificio
para colocacion de carteles publicitarios (provisiona-
les en soporte de lona o fijos mediante soporte de
cartelera), siempre que la publicidad que desarrollen
sea relacionada con la actividad autorizada.

Edificacion para usos especiales en la fachada
exterior de la Autovia de Aragon. Ordenanza 11.

Junto con la presentacion de los proyectos ba-
sicos preceptivos para la tramitacion de licencia de
obra, se aportara propuesta de composicion de los
espacios publicitarios de la edificacion y la parcela,
que serviran de directrices en la utilizacion de los
mismos a lo largo del tiempo. Se precisara informe
previo por parte de la Comisién Técnica de Publici-
dad.

_CAPITULO IV
GRANDES ROTULOS (LUMINOSOS O NO
LUMINOSOS)

Soporte IV

Articulo 13.- Condiciones generales.

a) Las letras y signos seran recortados, sin fondo
y estaran soportados por estructuras caladas.

b) Cumpliran con todas las disposiciones que, en
razon de sus caracteristicas, les sean de apli-
cacion.

¢) No podran causar molestias a los ocupantes
del edifico en que se instalen, ni a los de los
edificios colindantes, con vibraciones, ruidos y
deslumbramientos.

d) No destruiran ni ocultaran elementos arquitec-
ténicos de interés o significativos del edificio,
aunque este no se encuentre catalogado.

e) La composicion, motivos, figuras, colores y
combinaciones luminosas no produciran efec-
tos estéticamente inadmisibles con respecto al
edificio donde se instalen, los colindantes y el
entorno.

f) La solucién que se proponga tendra que estar
perfectamente integrada en la composicion del
edificio, siendo preceptivo el informe de la Co-
mision Técnica de Publicidad.

g) La estructura del soporte y los elementos
auxiliares de la instalacién se disefaran y si-
tuaran de la manera que resulte menos per-
ceptible.

h) No se admitiran en Bienes de Interés Cultu-
ral ni en sus entornos declarados, asi como
en edificios catalogados ni en sus inmedia-
ciones.

i) Sera preceptiva la presentacion de proyecto
redactado por técnico competente, que con-
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tenga la informacion referente al entorno de la
actuacion, y justifique la situacién del rétulo, el
disefio de los elementos de sustentacion y su
anclaje sobre el edificio.

i) Se considerara por superficie del rétulo la co-
rrespondiente al menor poligono convexo en
que este pueda inscribirse.

Articulo 14.- Condiciones respecto a situacion.

Los grandes rétulos luminosos tan solo se admiti-
ran en edificios exclusivos de espectaculo, comercio,
almacén o industria (siempre fuera del perimetro de
centro histérico -Ordenanza 1- y de los ambientes
urbanos protegidos por el Plan de Ordenacion Mu-
nicipal).

a) Unicamente se autorizara una sola instalacion

para cada edificio.

b) Solo podran instalarse sobre la coronacién de
la dltima planta del edificio y siempre que nin-
guna zona de la misma se dedique al uso de
vivienda. Su iluminacion estara resuelta me-
diante medios eléctricos integrados y no por
proyeccion luminosa sobre una superficie.

c) Estos soportes publicitarios no deberan produ-
cir deslumbramiento, fatiga o molestias visua-
les, no inducir a confusién con sefiales lumi-
nosas de trafico. Cumpliran con la normativa
sobre balizamiento para la navegacion aérea.

d) Podran autorizarse los anuncios luminosos
con mensaje o efectos visuales variables obte-
nidos por procedimientos eléctricos o electro-
nicos, pero, en ningun caso, se autorizaran por
procedimientos mecanicos.

e) Estos soportes publicitarios no superaran, en
ningun caso, los 30 metros cuadrados de su-
perficie total. Su altura maxima sera inferior a
4 metros.

f) La superficie opaca del anuncio no podra so-
brepasar el 25% del total de su superficie y no
existiran zonas del mismo a menos de 15 me-
tros de huecos de ventanas de edificios conti-
guos.

g) El Ayuntamiento podra fijar en la licencia, o con
posterioridad a la concesion de la misma, li-
mitaciones de horario de encendido o suprimir
efectos luminosos cuando se consideren mo-
lestos para la convivencia.

CAPITULO V
LOGOTIPOS Y PLACAS

Soporte V

Articulo 15.- Condiciones generales y respec-
to a situacion.

Este tipo de rétulos solo podran disponerse en:

a) Jambas de los accesos a portales de los edi-
ficios.

b) Paramentos contiguos a los huecos arquitect6-
nicos de planta baja de los edificios.

a) Jambas de los accesos a portales de los
edificios.

La disposicion se realizara en los espacios latera-
les del acceso. Excepcionalmente, si el espacio late-
ral es inexistente, se podra autorizar su disposiciéon
en el espacio inmediatamente mas préximo al hueco
de paso en el paramento de fachada.

Cumpliran las siguientes condiciones:

a) Su mensaje tendra exclusivamente caracter de
identificacion segun se ha definido en el articu-
lo 3 de la presente ordenanza.

b) Se permitirda un maximo de tres por jamba.

c) Sus dimensiones maximas no superaran los
20 x 15 cm.

d) Saliente maximo 3 cm.
e) No podran ser luminosos.

b) Paramentos contiguos a los huecos arqui-
tectonicos de planta baja de los edificios.

Cumpliran las siguientes condiciones:

a) Su mensaje tendra exclusivamente caracter de
identificacion, segun se ha definido en el ar-
ticulo 3 de la presente ordenanza.

b) Se permitira uno solo por fachada de local a
via publica.

c) Sus dimensiones maximas no superaran los
50 x 50 cm.

d) Saliente maximo 3 cm.

e) No podran ser luminosos.

CAPITULOVI
OBJETOS O FORMAS CORPOREAS

Soporte VI

Articulo 16.- Condiciones generales.

a) La composicion, motivos, figuras, colores y
forma no produciran efectos estéticamente in-
admisibles con respecto al entorno donde se
instalen.

b) Seran incompatibles con cualquier otro sopor-
te, excepto soporte Il (rétulos y banderolas).

c) Sera preceptiva la presentacién de proyecto,
redactado por técnico competente, que con-
tenga la informacion referente al entorno de la
actuacion vy justifique la situaciéon del objeto, el
disefio de los elementos de sustentacion y su
anclaje.

Articulo 17.- Condiciones respecto a situacion.

Se permitiran solamente en la siguiente localiza-
cion:

F. En el interior de parcelas que contengan edifi-
cios retranqueados.
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Las condiciones concretas de la autorizacion se-
ran fijadas sobre la propuesta estudiada por la Co-
mision Técnica de Publicidad, en funcion del entorno
urbanistico y las caracteristicas de las edificaciones
préoximas.

CAPITULO VI
BANDERAS, PANCARTAS Y LONAS

Soporte VII

Articulo 18.- Condiciones generales de bande-
ras.

a. La instalacion de banderas tendra la solidez
necesaria para evitar su caida, tanto a la via
publica como a espacios privados.

b. Salvo en los casos de banderas representati-
vas de paises, organismos oficiales, institucio-
nes publicas, partidos politicos, asociaciones,
colegios profesionales, centros culturales y
religiosos, clubes recreativos y deportivos y si-
milares, y que estén situados en sus sedes, el
resto de las banderas y pancartas seran auto-
rizadas por tiempo determinado, en funcion de
la duracién de las circunstancias que motive su
instalacion.

c. Las banderas que se exhiban de modo perma-
nente deberan ser reemplazadas cuando pre-
senten desperfectos o decoloraciones.

Articulo 19.- Condiciones generales de pan-
cartas.

a) Cuando, por razén de su instalacion técnica de
soporte, puedan considerarse elementos fijos,
se asimilaran a los roétulos (soporte Ill) o carte-
leras (soporte 1), en cuanto al cumplimiento de
la presente ordenanza.

b) La instalacion de pancartas tendra la solidez
necesaria para evitar su caida, tanto a la via
publica como a espacios privados.

c) Las pancartas no ocultardn elementos signi-
ficativos o arquitecténicos de interés, aunque
el lugar donde se ubiquen no se encuentre en
ningun nivel de proteccion histérico-artistico o
paisajistico.

d) Las pancartas, en ningun caso, limitaran el tra-
fico rodado o peatonal, asi como la visibilidad
de la sefalizacion urbana, y no podran situarse
a una altura inferior a 5 m.

e) En ningun caso podran utilizarse arboles para
Su sujecion.

Articulo 20.- Condiciones respecto a situacion.

Se permitiran solamente en las siguientes locali-
zaciones:

A. En fachadas de edificios.
G. En andamios para obras.
I. En la via publica.

J. En los elementos del mobiliario urbano.

K. En espacios libres de uso publico: Zonas ver-
des y jardines, areas peatonales y espacios de juego
para nifios.

L. En edificaciones y recintos de uso dotacional,
publicos y privados.

1. En fachadas de edificios (situacion A):

a) El mensaje de las banderas y pancartas se co-
rrespondera a actividades que se desarrollen
en el propio edificio y estas tengan caracter cir-
cunstancial, periédico o estacional.

El edificio debera estar destinado en su tota-
lidad a alguno de los usos siguientes: Comer-
cial, industrial, deportivo o recreativo.

b) En los edificios recién terminados, pero no to-
talmente ocupados, se podran disponer pan-
cartas dispuesta paralelamente a fachada, que
tengan por objeto anunciar su venta o alquiler,
en todo o en parte, y cualquiera que sea el uso
a que se destinen.

Su disposicidén no dificultara el acceso y venti-
lacion de los huecos arquitectonicos de locales
y viviendas ocupados.

La superficie maxima autorizable sera de 12 m?.

Estas autorizaciones tendran una validez
maxima de un afio, a partir de la obtencion de
la licencia de primera ocupacion.

2. En andamios para obras (situacion G):

En esta situacion, tan solo se admite la posible
actividad publicitaria sobre las lonas de proteccion
reglamentarias, excluyéndose la disposicién de otro
tipo de pancartas y banderas.

a) Las lonas estaran dispuestas, como es regla-
mentario, sobre la superficie del andamio, so-
bresaliendo de su plano solo la tela o material
que constituye la lona de proteccion.

b) En ningun caso, la superficie publicitaria exce-
dera del 80% de la superficie del andamio, a
partir de 3 metros de altura desde el arranque
del mismo desde la rasante de la acera.

c) En el caso de disponer de iluminacion median-
te proyectores exteriores, la disposicion de los
mismos sera uniforme, pudiendo sobresalir del
plano de la cartelera un maximo de 1 metro,
sin que se sitlen en ningun punto a menos de
3,5 metros de su rasante. No sobresaldran a
via publica.

d) Los elementos de sujeciéon de las lonas y es-
tas mismas se dispondran de tal manera que
ofrezcan la seguridad y resistencia necesarias
para evitar su caida sobre la via publica o es-
pacios utilizados por las personas. Por tratar-
se de un elemento de seguridad de la propia
instalacion del andamiaje, su control en cuan-
to a su seguridad sera responsabilidad de los
agentes responsables del andamio.
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e) Las lonas y sus elementos de sujecion debe-
ran ser retirados al mismo tiempo que el an-
damio. Si las obras quedaran paralizadas por
un tiempo superior a tres meses, la instalacion
del andamio, y consiguientemente su lona, de-
beran ser desmontadas una vez cumplido este
plazo, procediéndose a la declaracion expresa
de caducidad de la licencia.

f) La duracidbn maxima de la licencia de la publi-
cidad dispuesta sobre lona de andamio estara
vinculada al plazo de ejecucién de la obra prin-
cipal, sin que la prérroga de la licencia de la
construcciéon implique automaticamente la de la
licencia publicitaria que debera ser solicitada vy,
en su caso, concedida por el Ayuntamiento.

3. En la via publica (situacion 1), en los elementos
del mobiliario urbano (situacion J), en espacios libres
de uso publico: Zonas verdes y jardines, areas pea-
tonales y espacios de juego para nifios (situacion K):

La instalacion con caracter excepcional de bande-
ras y pancartas sera motivo de autorizacién especial
mediante resoluciéon de Alcaldia, por razones de ca-
racter publico y para acontecimientos concretos.

Si la colocacién afectara a mobiliario urbano (por
ejemplo, farolas), sera preciso acreditar que su co-
locacién garantice que no cause ningun dafio al
mismo. Se atenderd a las consideraciones de los
responsables municipales del mantenimiento del
mobiliario urbano de que se trate.

Debido a que este tipo de soporte tiene una utili-
zacion limitada exclusivamente a las celebraciones
que lo justifican, deberan ser retiradas por los intere-
sados en el plazo maximo de cinco dias siguientes
a la terminacion del acontecimiento que se anuncia.
En caso de no hacerlo en tiempo y forma, se reali-
zara subsidiariamente por la autoridad municipal a
costa del interesado.

La superficie maxima por pancarta no sera supe-
riora 6 m2.

4. En edificaciones y recintos de uso dotacional,
publicos y privados (situacion L):

Los edificios de uso dotacional, publicos o priva-
dos, tales como bibliotecas o analogos, con indepen-
dencia de su nivel de catalogacién, podran publicitar
sus exhibiciones temporales mediante la instalacion
de soportes no rigidos paralelos o perpendiculares
a fachada, ejecutadas en tela o materiales semejan-
tes.

Debido a que este tipo de soporte tiene una utili-
zacion limitada exclusivamente a las celebraciones
que lo justifican, deberan ser retiradas por los intere-
sados en el plazo maximo de cinco dias siguientes
a la terminacion del acontecimiento que se anuncia.
En caso de no hacerlo en tiempo y forma, se reali-
zara subsidiariamente por la autoridad municipal a
costa del interesado.

La superficie maxima autorizable por unidad de
pancarta sera de 10 m2.

CAPITULOVIII
PUBLICIDAD MEDIANTE VEHICULOS

Soporte IX

Articulo 21.- Objeto.

Comprende los mensajes publicitarios materia-
lizados en carteleras dispuestas sobre un vehiculo
o arrastrados por él, estacionado o en marcha, asi
como publicidad sonora.

Articulo 22.- Régimen general.

1. Se autoriza una sola cartelera, con un maximo
de 3 x 4 metros, de doble cara y ubicada sobre
remolque debidamente acondicionado para
ello. Su autorizacién sera siempre por perio-
dos determinados, y su concesion y condicio-
nes especificas para cada caso se efectuaran
por resoluciéon de Alcaldia.

2. No se permite el estacionamiento continuado
de aquellos vehiculos que exhiban carteleras,
por espacio superior a un dia, en una zona de-
terminada. Se entendera por zona susceptible
de la aplicacién de la disposicion anterior la de-
finida por un circulo de radio 100 m.

3. En vehiculos de transporte publico, la activi-
dad publicitaria se regulara en la autorizacion o
concesion administrativa correspondiente. En
vehiculos autotaxis se estara a lo dispuesto en
su normativa especifica.

4. Respecto la publicidad sonora, esta podra au-
torizarse con caracter excepcional mediante
resolucion de Alcaldia. Dicha autorizacién po-
dra ser revocada discrecionalmente y sin de-
recho alguno, cuando se aprecie que pueda
originar molestias al vecindario.

5. Queda expresamente prohibido el lanzamien-
to, desde vehiculos, de elementos de propa-
ganda y/o muestras gratuitas.

CAPITULO IX
PUBLICIDAD MEDIANTE PROYECCIONES

Soporte X

Articulo 23.- Régimen general.

1. Las pantallas se regiran para su ubicacion y
condiciones por lo previsto para los soportes
| (carteleras) y IV (grandes rétulos luminosos)
en esta Ordenanza. Unicamente se autoriza-
ra una sola pantalla en cada emplazamiento,
siendo incompatibles con el soporte | (carte-
leras).

2. La instalacion no producira deslumbramientos
en via publica ni a los ocupantes de los edifi-
cios que rodeen la instalacion.

3. Cuando las proyecciones se acomparfen de
elementos sonoros, la instalacién debera cum-
plir la vigente Ordenanza Municipal para pro-
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teccion del Medio Ambiente contra la emision
de ruidos y vibraciones.

. La composicion, motivos, figuras, colores y

combinaciones luminosas no produciran efec-
tos estéticamente inadmisibles con respecto al
edificio donde se instalen, los colindantes y el
entorno.

. No podran estar situadas a altura inferior a

3,50 metros de la rasante de la acera.

. Su autorizacion requerira, en todo caso, infor-

me previo de la Comisién Técnica de Publici-
dad.

CAPITULO X
PUBLICIDAD MEDIANTE SISTEMAS
ELECTRONICOS

Soporte Xl

Articulo 24.- Régimen general.

La publicidad mediante las nuevas técnicas elec-
tronicas se podra desarrollar de acuerdo con las
prescripciones generales de estas ordenanzas.

1.

Las pantallas se regiran para su ubicacion y
condiciones por lo previsto para los soportes |
(carteleras) y IV (grandes rotulos luminosos) en
esta ordenanza. Unicamente se autorizara una
sola pantalla en cada emplazamiento, siendo
incompatibles con el soporte | (carteleras).

. La instalacién no producira deslumbramientos

en via publica ni a los ocupantes de los edifi-
cios que rodeen la instalacién.

. Cuando las proyecciones se acompafien de

elementos sonoros, la instalaciéon debera cum-
plir la vigente Ordenanza Municipal para pro-
teccion del Medio Ambiente contra la emision
de ruidos y vibraciones.

. La composicién, motivos, figuras, colores vy

combinaciones luminosas no produciran efec-
tos estéticamente inadmisibles con respecto al
edificio donde se instalen, los colindantes y el
entorno.

. No podran estar situadas a altura inferior a

3,50 metros de la rasante de la acera.

. Su autorizacioén requerira, en todo caso, infor-

me previo de la Comisién Técnica de Publici-
dad.

CAPITULO XI
PUBLICIDAD MEDIANTE REPARTO
INDIVIDUALIZADO

Soporte Xll

Articulo 25.- Disposicion general.

Este tipo de publicidad se regira por lo dispuesto
en la Ordenanza Municipal de limpieza viaria, estéti-
ca e higiene urbana de Guadalajara, prohibiéndose,
en todo caso, esparcir y tirar cualquier clase de fo-

lletos o papeles de publicidad comercial o cualquier
material similar en la via publica y en los espacios
publicos o visibles desde la via publica.

CAPITULO XII
PUBLICIDAD SONORA

Soporte Xlll

Articulo 26.- Régimen general.

1. Unicamente podra realizarse esta actividad
publicitaria en el horario en que el estableci-
miento se halle abierto al publico, cuando el
mensaje se emita desde un establecimiento
comercial y se publicite unicamente la activi-
dad desarrollada en el mismo.

2. El horario de emision de mensajes y su nivel
sonoro se sefialaran en la licencia, a la vista de
las circunstancias en las que se vaya a desa-
rrollar este tipo de publicidad. Queda expresa-
mente prohibida toda publicidad sonora emiti-
da entre las 22:00 y las 10:00 horas.

3. La instalacién debera cumplir la vigente Orde-
nanza Municipal de proteccién contra la conta-
minacion acustica y térmica.

En todo caso, el nivel sonoro de emision solo
podra rebasar en 3 dB el nivel de ruido de fon-
do medido en el momento de emisién del men-
saje, en la zona de transito peatonal, asi como
en el local o vivienda habitada mas préxima al
foco sonoro.

En ningun caso, este nivel sera superior a 60
dB (niveles exteriores en calle) en el periodo
diurno de 10:00 a 22:00 horas.

4. Quedan expresamente prohibidos, en todos
los casos, los altavoces direccionales.

CAPITULO XlII
PUBLICIDAD MEDIANTE GLOBOS, AVIONES Y
PARAPENTES/PARACAIDAS

Soporte XIV

Articulo 27.- Globos dirigibles y aviones.

Se acomodaran a las disposiciones reguladoras
de la propaganda comercial aérea, de conformidad
con lo previsto en la normativa sectorial aplicable.

No se permitira el lanzamiento de publicidad im-
presa ni de muestras, desde este tipo de soporte.

Articulo 28.- Globos cautivos.

No se permite la utilizaciéon de este tipo soporte de
publicidad dentro del término municipal.

Articulo 29.- Parapentes y paracaidas.

No se permite la utilizacion de este tipo soporte de
publicidad dentro del término municipal.
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CAPITULO XIV
PUBLICIDAD EN MEDIANERIAS DECORADAS

Soporte VI

Articulo 30.- Régimen general.

1. La decoracién de fachadas medianeras, me-
diante tratamiento de pintura que contengan
publicidad, implica la necesidad de estudiar
su tratamiento estético respecto a su entorno,
contemplando la totalidad de la superficie vi-
sible desde el espacio publico que la soporte,
su situacion y dimensiones. Por consiguiente,
sera preceptiva la presentacion de proyecto
técnico que contenga la informacién referente
al entorno de la actuacioén, que justifique la ac-
tuacion, sus dimensiones y su correcto mante-
nimiento a lo largo del tiempo.

2. La composicion y disposicion de la publicidad,
en principio, sera libre en la superficie de fa-
chada medianera, respetando los huecos de
iluminacién y ventilacion: La propuesta para
solicitud de licencia debera poseer la suficien-
te calidad estética, de manera que se cumpla
el art. 81 relativo a Imagen Urbana, del Plan de
Ordenacién Municipal.

3. Las condiciones concretas de la autorizacion
seran fijadas sobre la propuesta estudiada por
la Comisién Técnica de Publicidad, debiendo
tenerse en cuenta la especificidad del edifi-
cio, su distancia con la linea de fachada, su
entorno urbanistico y las caracteristicas de la
fachada, lo que determinara las circunstancias
estéticas autorizables.

4. En ningun caso la superficie publicitaria exce-
dera del 15% de la superficie de la decoracion
de la fachada medianera, sin que pueda sobre-
pasar el paramento de la misma.

5. Con caracter general, no se permitira la existen-
cia de ningun tipo de iluminacion de la decora-
cién ni de la superficie destinada a publicidad.

6. Tanto el promotor de la actuacion publicitaria,
como la propiedad del edificio sobre el que se
ubica, responderan solidariamente de su man-
tenimiento en perfecto estado de seguridad y
conservacion a lo largo del tiempo.

Articulo 31.- Condiciones respecto a situacion.

Se permitira solamente en las siguientes localiza-
ciones:

B. En medianerias provisionales edificadas.
M. En medianerias definitivas edificadas

CAPITULO XV
OTRAS DISPOSICIONES

Articulo 32.- Publicidad en periodo electoral.

Todos los aspectos referentes a la publicidad en pe-
riodo electoral se regularan por su normativa especifica.

Articulo 33.- Publicidad en fiestas populares,
congresos, exposiciones y otros acontecimien-
tos especificos.

1. LaAlcaldia podra adoptar las disposiciones es-
peciales que considere oportunas para regular
la publicidad durante las fiestas populares y
otros acontecimientos, de tal manera que se
cause las menores molestias a los ciudadanos.

En cualquier caso, los elementos publicitarios
deberan ser retirados por los interesados en el
plazo maximo de cinco dias siguientes a la termi-
nacion del acontecimiento; en otro caso, el Ayun-
tamiento adoptara las medidas de ejecucién for-
zosa que procedan de acuerdo con la normativa
general de procedimiento administrativo.

2. Durante el periodo de fiestas populares y tra-
dicionales de los barrios, la Alcaldia podra au-
torizar excepcionalmente la colocacion, en los
lugares publicos que sefialen, de banderas y
pancartas anunciadoras de los actos propios
de los indicados festejos o con propaganda
que se refieran a ellos. En estos casos se res-
petaran las siguientes normas:

a) Cuando, por razon de su instalacion técnica de
soporte, puedan considerarse elementos fijos,
se asimilaran al soporte lll (rétulos), en cuanto
al cumplimiento de la presente ordenanza.

b) La instalacion de pancartas tendra la solidez
necesaria para evitar su caida, tanto a la via
publica como a espacios privados.

c) Las pancartas no ocultaran elementos sig-
nificativos o arquitectonicos de interés,
aunque el lugar donde se ubiquen no se
encuentre en ningun nivel de proteccién his-
torico artistico o paisajistico.

d) Las pancartas, en ningun caso, limitaran el
trafico rodado o peatonal, asi como la visibi-
lidad de la sefializacion urbana y no podran
situarse a una altura inferiora 5 m.

e) Si la colocacion afectara a mobiliario urbano
(por ejemplo, farolas), sera preciso acreditar
que su colocacion garantice que no causa
ningun dafo al mismo. Se atendera a las
consideraciones de los responsables mu-
nicipales del mantenimiento del mobiliario
urbano de que se trate.

f) En ningun caso, podran utilizarse arboles
para su sujecion.

TITULO SEGUNDO
PUBLICIDAD EN EL CASCO HISTORICO

Requisitos y limitaciones aplicables a los
diferentes soportes y situaciones de la actividad
publicitaria

Articulo 34.- Ambito de aplicacion.

Los contenidos del presente capitulo seran de
aplicacion en el ambito del casco histérico definido
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por la Ordenanza 1 del Plan de Ordenacion Muni-
cipal, asi como en los entornos de las edificaciones
catalogadas de los Ambientes Urbanos Protegidos.

Articulo 35.- Limitaciones.

Dentro del ambito de aplicacién definido en el ar-
ticulo anterior, no se permitira la actividad publicitaria
a través de los siguientes es:

» Soporte I. Carteleras y vallas publicitarias. Mo-
nolitos. Tétem.

» Soporte IV. Grandes rétulos luminosos.
» Soporte VI. Objetos o formas corpoéreas.
+ Soporte X. Publicidad mediante proyecciones.

* Soporte XI. Publicidad mediante sistemas
electrénicos.

En las fachadas de los locales destinados a activi-
dades debidamente autorizadas solo se permitira la
identificacion de dichas actividades mediante sopor-
te Ill (rétulos y banderolas).

La publicidad realizada en el interior de huecos
acristalados (escaparates) de planta baja se atendra
a las limitaciones indicadas en el articulo 10 de la
presente ordenanza.

Articulo 36.- Pasquines y adhesivos (soporte
).

Tan solo se permitiran en aquellos elementos de
mobiliario urbano o espacios determinados que el
Ayuntamiento destine a este fin. La instalacién de
elementos de mobiliario urbano para este fin estara
ligada a concesién municipal en via publica.

Solo se permitira realizar publicidad (entendida
como tal la que promueva, de forma directa o indi-
recta, la contratacion de bienes muebles o inmue-
bles, servicios, derechos y obligaciones), en el inte-
rior de los huecos acristalados de locales de planta
baja (escaparates), siempre que tenga relacion di-
recta con la actividad para la que se posea la debida
autorizacion. La superficie destinada a publicidad no
superara, en todo caso, el 25% de la superficie acris-
talada por unidad de hueco.

Si se dispone de rétulo en escaparate, segun lo
dispuesto en el articulo 37 (huecos arquitectonicos
de planta baja), la superficie total destinada a publici-
dad y rétulo no podra superar no superara el 25% de
la superficie acristalada por unidad de hueco.

Articulo 37.- Rotulos y banderolas (soporte lll).

1. Si disponen de luz propia o estan iluminados,
el elemento luminoso no producira destellos
o intermitencias excesivamente rapidas que
puedan resultar molestos.

2. Su mensaje tendra exclusivamente caracter de
identificacion, segun se ha definido en el ar-
ticulo 2 de la presente ordenanza.

3. Este tipo de soporte incluye los rétulos de tipo
institucional destinados a anunciar actividades
promovidas por organismos publicos.

4. Los titulares de los mismos, o subsidiariamen-
te los propietarios de los inmuebles donde se
ubican, deberan mantenerlos en perfecto esta-
do de conservacién y limpieza.

5. La duracién temporal de las licencias se co-
rrespondera con la permanencia de la activi-
dad que precisa su identificacion y, en conse-
cuencia, los titulares de los mismos deberan
retirarlos en el momento en que cese la activi-
dad que los motive.

6. No se permite la instalacion de banderolas en
edificaciones declaradas como Bienes de In-
terés Cultural BIC, ni en aquellos edificios que
posean proteccién oficial estructural, arquitec-
tonica o ambiental.

7. No podra interceptar, total o parcialmente, ni
desfigurar huecos de iluminacion ni elementos
significativos de la composicién de la fachada
del edificio en que se situe.

Los rotulos y banderolas se situaran en fachadas
de edificios segun las determinaciones que a conti-
nuacioén se fijan, quedando prohibidos los que no se
ajusten a las mismas:

1. Fachada. Planta baja.

Se entiende por planta baja la superficie de fa-
chada correspondiente a la planta que posea esta
definicién en el Plan de Ordenacion Municipal.

A. En los huecos arquitectonicos.

a. Se permitira la disposicion de rotulos en esca-
parates. Consistiran, preferiblemente, en letras o sig-
nos recortados sin fondo o con fondo transparente.
La superficie destinada a rotulos no superara el 20%
de la superficie acristalada por unidad de hueco.

b. Se permitira la creacion de rétulos grafiados so-
bre los cierres de los huecos de los locales, centra-
dos los mismos sin que sus dimensiones superen el
20% de la superficie de los cierres y su mensaje sera
exclusivamente de identificacién.

c. No se permitira en cierres de portales o acce-
sos de edificios con uso residencial.

B. En los paramentos de fachada.

a. Se permiten los situados sobre los dinteles de
los huecos de planta baja, con un saliente maximo
de 15 cm y altura maxima de 80 cm. Seran indepen-
dientes para cada hueco del local y tendran la misma
anchura que los mismos.

b. Se permitira la instalacion de rétulos situados
sobre macizos de fabrica, existentes entre huecos de
planta baja pertenecientes al mismo local comercial,
con unas dimensiones maximas de 100 x 100 cm, se-
paradas, como minimo, 20 cm de cada hueco lateral.

c. Se autorizaran los rétulos en “banderola”, con
un saliente maximo total de 60 cm para calles con
una anchura igual o inferior a 10 m, y de 90 cm de
vuelo en las calles de anchos superiores. La altura
maxima sera de 70 cm y su espesor sera inferior a
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15 cm, debiendo estar situados en todos sus puntos
a una altura minima sobre la rasante de 250 cm.

d. La distancia en horizontal desde la proyeccién
del punto de maximo saliente y el canto del bordillo
de la acera no podra ser inferior a 60 cm.

e. La parte superior de la banderola no podra ex-
ceder la altura de la planta baja del edificio.

f. No se permite la instalacion de banderolas en
los angulos de fachadas ni a distancias inferiores a
40 cm de estas.

g. La separacion respecto a las lineas mediane-
ras entre establecimientos no sera inferiora 1 m.

h. Se admitird una banderola por cada estableci-
miento y fachada a cada calle.

“Banderolas luminosas de farmacia en forma
de cruz:

El caracter especial de servicio publico que pres-
tan las farmacias, aconseja una especial regulaciéon
de sus banderolas de localizacion.

Cumpliran las mismas disposiciones genera-
les descritas, con unas dimensiones maximas de
0,90 x 0,90 m, vuelo de soporte incluido, con inde-
pendencia del ancho de calle.

La iluminacibn no debera causar molestias de
deslumbramiento a usuarios de edificios ni a los
usuarios de la via publica. El Ayuntamiento podra fi-
jar en la licencia, o con posterioridad a la concesion
de la misma, limitaciones de horario de encendido
o suprimir efectos luminosos cuando se consideren
molestos para la convivencia.

Si, debido a las caracteristicas del edificio, no es
posible su instalacién en planta baja por falta de al-
tura reglamentaria, excepcionalmente, se podra per-
mitir su colocacién en planta primera, atendiendo a
las condiciones que se fijan para banderolas que se
dispongan en dicha planta.

En casos excepcionales, debidamente justifica-
dos, de locales que presenten dificultad para loca-
lizarlos desde la via publica, se podra colocar una
banderola en la fachada de otro edificio distinto al
del local en cuestion, con los mismos condicionantes
expuestos con anterioridad.”

C. Existencia de soportales.

En el caso de existir soportales en planta baja
del edificio, los rétulos y banderolas se dispondran
exclusivamente en la fachada interior del soportal,
salvo cruces de farmacia.

2. Fachada. Planta de pisos.

No se permite la instalacién de roétulos por enci-
ma de la planta baja, excepto rétulos en “banderola”,
mediante el cumplimiento de las siguientes condicio-
nes:

» El saliente maximo sera de de 60 cm para ca-
lles con una anchura igual o inferior a 10 m,
y de 90 cm de vuelo en las calles de anchos

superiores. La altura maxima sera de 60 cm y
su espesor sera inferior a 15 cm.

» Solo se permitira su instalacion en la planta pri-
mera del edificio en una banda de altura maxi-
ma de 60 cm, en la zona inferior de la fachada
de dicha planta primera.

» Se admitird una por cada establecimiento y fa-
chada a cada calle.

* No se permite la instalacion de banderolas en
los angulos de fachadas ni a distancias inferio-
res a 40 cm de estas.

3. En cubiertas y coronacion de edificios.

No se admite la instalacion de anuncios en cubier-
ta o coronacion de edificios en el ambito de aplica-
cion de la presente ordenanza para casco historico.

4. En marquesinas existentes.

Dado que la normativa del Plan de Ordenacién
Municipal no permite la existencia de marquesinas
en casco historico (Ordenanza 1), no se autorizara la
instalacién de roétulos en las actualmente existentes
en dicho ambito.

5. En toldos.

Se entiende por toldos los elementos, salientes o
no de la linea de fachada, integrados por una estruc-
tura siempre plegable, revestida habitualmente de
lona o materiales similares. Sus caracteristicas se
encuentran reguladas en el Plan de Ordenacién Mu-
nicipal. Sobre ellos Unicamente se admitira la identi-
ficacion del establecimiento comercial o actividad del
local de que se trate, con una ocupaciéon maxima del
20% de su superficie.

Articulo 38.- Logotipos y placas (soporte V).

Su regulacioén se atendra a los condicionantes es-
tablecidos, con caracter general, en el articulo 15.

Articulo 39.- Banderas, pancartas y lonas (so-
porte VIl).

1. La instalacién de banderas, pancartas y lonas
tendra la solidez necesaria para evitar su cai-
da, tanto a la via publica como a espacios pri-
vados.

2. Salvo en los casos de banderas representati-
vas de paises, organismos oficiales, institucio-
nes publicas, partidos politicos, asociaciones,
colegios profesionales, centros culturales vy
religiosos, clubes recreativos y deportivos y si-
milares, y que estén situados en sus sedes, el
resto de las banderas y pancartas seran auto-
rizadas por tiempo determinado, en funcion de
la duracion de las circunstancias que motive su
instalacion.

3. Las banderas que se exhiban de modo perma-
nente deberan ser reemplazadas cuando pre-
senten desperfectos o decoloraciones.
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4. Las pancartas no ocultaran elementos signi-
ficativos o arquitecténicos de interés, aunque
el lugar donde se ubiquen no se encuentre en
ningun nivel de proteccion histérico artistico o
paisajistico.

5. Las pancartas, en ningun caso, limitaran el tra-
fico rodado o peatonal, asi como la visibilidad
de la sefnalizacion urbana y no podran situarse
a una altura inferior a 5 m y, en ningun caso,
podran utilizarse arboles para su sujecion.

6. Las pancartas que, por razén de su instalacion
técnica de soporte, puedan considerarse ele-
mentos fijos, se asimilaran a los rétulos (sopor-
te lll) en cuanto al cumplimiento de la presente
ordenanza.

Las banderas, pancartas y lonas se situaran en
los espacios que a continuacion se fijan junto con las
determinaciones aplicables, quedando prohibidos
los que no se ajusten a las mismas:

1. En fachadas de edificios (situacion A):

El mensaje de las banderas y pancartas se co-
rrespondera a actividades que se desarrollen en el
propio edificio y estas tengan caracter circunstancial,
periddico o estacional.

El edificio debera estar destinado en su totalidad
a alguno de los usos siguientes: Comercial, indus-
trial, deportivo o recreativo.

2. En andamios para obras (situacion G):

En esta situacion, tan solo se admite la posible
actividad publicitaria sobre las lonas de proteccion
reglamentarias, excluyéndose la disposicion de otro
tipo de pancartas y banderas.

» Las lonas estaran dispuestas, como es regla-
mentario, sobre la superficie del andamio, so-
bresaliendo de su plano solo la tela o material
que constituye la lona de proteccion.

* En ningun caso, la superficie publicitaria exce-
dera del 20% de la superficie del andamio, a
partir de 3 metros de altura desde el arranque
del mismo desde la rasante de la acera.

» La superficie publicitaria resultara integrada en
un disefio de falsa fachada sobre la lona, de
manera que dignifique el espacio publico.

* En el caso de disponer de iluminacién median-
te proyectores exteriores, la disposicion de los
mismos sera uniforme, pudiendo sobresalir del
plano de la cartelera un maximo de 1 metro,
sin que se situen en ningun punto a menos de
3,5 metros de su rasante. No sobresaldran a
via publica.

* Los elementos de sujeciéon de las lonas y es-
tas mismas se dispondran de tal manera que
ofrezcan la seguridad y resistencia necesarias
para evitar su caida sobre la via publica o es-
pacios utilizados por las personas. Por tratar-
se de un elemento de seguridad de la propia
instalacién del andamiaje, su control en cuan-

to a su seguridad sera responsabilidad de los
agentes responsables del andamio.

* Las lonas y sus elementos de sujecion debe-
ran ser retirados al mismo tiempo que el anda-
mio. Si las obras quedaran paralizadas por un
tiempo superior a tres meses, la instalacién del
andamio y consiguientemente su lona deberan
ser desmontadas una vez cumplido este plazo,
procediéndose a la declaracién expresa de ca-
ducidad de la licencia.

* La duracion maxima de la licencia de la publi-
cidad dispuesta sobre lona de andamio estara
vinculada al plazo de ejecucioén de la obra prin-
cipal, sin que la prérroga de la licencia de la
construccion implique automaticamente la de
la licencia publicitaria que debera ser solicitada
Yy, en su caso, concedida por el Ayuntamiento.

3. En la via publica (situacion ), en los elemen-
tos del mobiliario urbano (situacion J), en espa-
cios libres de uso publico: Zonas verdes y jardi-
nes, areas peatonales y espacios de juego para
nifos (situacion K):

La instalacion con caracter excepcional de bande-
ras y pancartas sera motivo de autorizaciéon especial
mediante resoluciéon de Alcaldia, por razones de ca-
racter publico y para acontecimientos concretos.

Si la colocacién afectara a mobiliario urbano (por
ejemplo, farolas), sera preciso acreditar que su co-
locacion garantice que no cause ningun dafo al
mismo. Se atenderd a las consideraciones de los
responsables municipales del mantenimiento del
mobiliario urbano de que se trate.

Debido a que este tipo de soporte tiene una utili-
zacion limitada exclusivamente a las celebraciones
que lo justifican, deberan ser retiradas por los intere-
sados en el plazo maximo de cinco dias siguientes
a la terminacion del acontecimiento que se anuncia.
En caso de no hacerlo en tiempo y forma, se reali-
zara subsidiariamente por la autoridad municipal a
costa del interesado.

La superficie maxima por pancarta no sera supe-
rior a 4 m2.

4. En edificaciones y recintos de uso dotacio-
nal, publicos y privados (situacion L):

Los edificios de uso dotacional, publicos o priva-
dos, tales como bibliotecas o analogos, con indepen-
dencia de su nivel de catalogacién, podran publicitar
sus exhibiciones temporales mediante la instalacion
de soportes no rigidos paralelos o perpendiculares
a fachada, ejecutadas en tela o materiales semejan-
tes.

Debido a que este tipo de soporte tiene una utili-
zacion limitada exclusivamente a las celebraciones
que lo justifican, deberan ser retiradas por los intere-
sados en el plazo maximo de cinco dias siguientes
a la terminacién del acontecimiento que se anuncia.
En caso de no hacerlo en tiempo y forma, se reali-
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zara subsidiariamente por la autoridad municipal a
costa del interesado.

La superficie maxima autorizable por unidad de
pancarta sera de 6 m2.

Articulo 40.- Publicidad mediante vehiculos
(soporte IX):

Su regulacion viene recogida en los articulos 21
y 22 de la vigente ordenanza, no permitiéndose el
estacionamiento de estos vehiculos en el ambito de
aplicacion de la presente Ordenanza para casco his-
térico.

Articulo 41.- Reparto individualizado de propa-
ganda o de muestras y objetos (soporte XII):

Su regulacién se atendra a los condicionantes es-
tablecidos, con caracter general, en el articulo 25.

Articulo 42.- Publicidad sonora o acustica (so-
porte Xlll):

Su regulacién se atendra a los condicionantes es-
tablecidos, con caracter general, en el articulo 26.

Articulo 43.- Globos estaticos, cautivos, diri-
gibles, aviones y parapentes/paracaidas (soporte
XIV):

Su regulacién se atendra a los condicionantes es-
tablecidos, con caracter general, en los articulos 27
a 29.

Articulo 44.- Publicidad en medianerias deco-
radas arquitecténicamente (soporte VIil):

Su regulacién se atendra a los condicionantes es-
tablecidos, con caracter general, en los articulos 30
y 31, con los siguientes condicionantes:

1. La composicion y disposicion de la publicidad
resultard integrada, con caracter obligatorio,
en un disefo de falsa fachada, de manera que
dignifique el espacio publico.

2. En ningun caso, la superficie publicitaria exce-
dera del 10% de la superficie de la decoracién
de la fachada medianera, sin que pueda sobre-
pasar el paramento de la misma.

TITULO TERCERO
REGIMEN JURIDICO

, CAPITULO |
REGIMEN DE AUTORIZACIONES

Articulo 45.- Régimen general.

1. Sera precisa la obtencion de licencia o auto-
rizacion municipal, declaracion responsable o
comunicacion previa, segun esté en cada caso
estipulado, para la instalacion de elementos de
publicidad y desarrollo de actividades publici-
tarias reguladas en la presente ordenanza, con
las excepciones que se relacionan en el punto
segundo de este articulo, asi como los casos

especiales que se pueda determinar por la Al-
caldia, siempre de acuerdo con la normativa
vigente en cada momento.

El procedimiento de tramitacién para la insta-
lacién de soportes publicitarios, que de con-
formidad con lo dispuesto en la legislacion ur-
banistica queden sometidos a la obtencién de
licencia urbanistica, declaracion responsable o
comunicacion previa, se regira por la legisla-
cion urbanistica de Castilla-La Mancha.

Cuando la instalacién de la publicidad se rea-
lice en dominio publico, en el supuesto de que
fuese necesario la autorizacion administrativa
o licencia urbanistica, esta comprendera la au-
torizacion demanial, previa tramitacion de esta
ultima por el departamento correspondiente.

2. No se precisara licencia urbanistica, ni la auto-
rizacion administrativa regulada en la presente
ordenanza, para los siguientes casos:

* Placas y escudos indicativos de actividades
profesionales y similares, dispuestos en los
laterales de las puertas de acceso desde
via publica al edificio en que se desarrolle
la actividad, siempre que sus medidas sean
inferiores a 30 x 20 cm.

» Las banderas representativas de organis-
mos oficiales, centros culturales, religiosos,
deportivos, politicos, colegios profesionales
y entidades benéficas, siempre que sus me-
didas sean inferiores a 30 x 20 cm.

* Anuncios colocados en el interior de puer-
tas, vitrinas y escaparates de estableci-
mientos comerciales, con cumplimiento de
lo dispuesto en los articulos 10 y 36 de la
presente ordenanza.

» Anuncios de venta o alquiler de inmuebles.
El tamafio del soporte no superara las di-
mensiones de 50 x 30 cm, permitiéndose
solo uno por fachada de vivienda o local.

* Instalaciones publicitarias de cualquier tipo
sobre espacios de dominio publico someti-
das a régimen de concesidn administrativa,
como consecuencia de concurso o proce-
dimiento de concurrencia convocado por el
propio Ayuntamiento.

* Propaganda politica durante periodos elec-
torales, que debera ajustarse a las disposi-
ciones especificas aplicables.

Articulo 46.- Procedimiento de peticion, trami-
tacion y concesion de licencias para instalacio-
nes y actividades publicitarias.

1. Las licencias para ejercer la actividad publicita-
ria recogida en la presente ordenanza deberan
ser solicitadas por las personas fisicas o juridi-
cas interesadas.

2. Las solicitudes se formularan, en cada caso,
en el modelo de instancia oficial correspon-
diente, debidamente cumplimentada y firmada
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por el interesado o por persona que legalmen-
te lo represente.

3. La solicitud debera ir acompafiada de la si-
guiente documentacion:

- Memoria explicativa en la que se concreten
los materiales, calidades, texturas y colo-
res que se utilizaran en la construccion de
estos elementos, asi como el contenido del
mensaje o informacidon que se pretende
publicitar. Se garantizard que la actuacion
publicitaria no contraviene las limitaciones
establecidas en los articulos 6 y 7 de la pre-
sente Ordenanza.

- Plano de emplazamiento a escala 1/1.000
extraido del Plano parcelario catastral.

- Dibujo a escala no menor de 1/100, debi-
damente acotado, en el que se definan las
caracteristicas de la instalacién, con la rela-
cion de los diversos elementos que la cons-
tituyen, incluso los de apoyo y anclaje. Se
aportaran vistas de frente, seccion y planta,
todas ellas referidas a las alineaciones y ra-
santes oficiales (y/o reales) de los viales.

- Fotografias en formato 18 x 24 centimetros
del lugar y entorno donde se desea instalar
la publicidad. Deberan poseer la suficien-
te visidbn de conjunto para que se puedan
apreciar claramente que la instalacion no
impide la visién de arboles, areas ajardina-
das, perspectivas urbanas o paisajisticas
de interés, edificios o conjuntos arquitec-
ténicos protegidos, etc. Sobre las fotogra-
fias se representara, mediante el adecuado
montaje, la publicidad a instalar y los sopor-
tes que precise.

- Declaracién o compromiso de mantener la
instalacion en perfectas condiciones de se-
guridad, estabilidad y ornato.

- En el caso que proceda, autorizaciéon de la
propiedad donde se ubique la publicidad
para posibilitar la retirada de la misma, en
el caso de tener que proceder a la retirada
de la publicidad mediante procedimiento de
ejecucion subsidiaria por parte de la admi-
nistracion municipal.

4. La Publicidad desarrollada mediante los sopor-
tes | (carteleras o vallas publicitarias. Mono-
postes. Monolitos o tétem), IV (grandes rétulos
luminosos), VI (objetos o formas corpéreas), X
(proyecciones), Xl (sistemas electronicos) y XV
(mupis), precisaran de la presentacion de pro-
yecto de implantacién, redactado por técnico
competente, en el que se defina claramente la
actuacion prevista y en el que se resuelvan las
cuestiones estructurales y de seguridad.

5. Las solicitudes se someteran a informe de los
Servicios técnicos municipales correspondien-
tesy, si procede, a la Comision Técnica de Pu-
blicidad.

6. En la licencia figurara el plazo de tiempo para el
que se otorga la autorizacion. En el caso particu-
lar de los soportes | (carteleras, monopostes u
totem) y soportes IV (grandes rotulos luminosos),
o asimilados, el plazo maximo para el que con-
cederan las licencias sera de cuatro anos, y ten-
dran que ser renovadas al finalizar dicho plazo.

7. Los soportes de tipo | (carteleras y monopos-
tes) deberan poseer una placa en lugar visible,
de 10 x 20 cm, en la que figure la empresa
anunciadora y el numero de expediente de
concesion de licencia. La placa sera realizada
en material resistente y correctamente fijada,
de manera que perdure durante el plazo de vi-
gencia de la licencia. En el caso de deterioro,
debera ser repuesta por el titular de la licencia.

En las instalaciones publicitarias de aquellos esta-
blecimientos a los que se refiere el Decreto-ley 19/2012,
de 25 de mayo, de Medidas Urgentes de Liberalizacion
del Comercio y de Determinados Servicios, y, en con-
creto, a su articulo 2, en relaciéon con el Anexo al mis-
mo, el tramite de la licencia urbanistica queda sustitui-
do por el de declaracion responsable o comunicacion
previa, cuya presentacién, en los modelos que al efecto
establezca el Ayuntamiento, ira acompanada en todo
caso de la documentacion referida anteriormente.

A los efectos de lo dispuesto en la presente orde-
nanza, se conceptuara como tramite equivalente a la
licencia urbanistica la tramitaciéon del permiso para
la instalacion de los soportes publicitarios, cuando la
misma se lleve a cabo mediante declaracidén respon-
sable o comunicacién previa.

Articulo 47.- Seguros y fianzas.

Para publicidad desarrollada mediante los sopor-
tes | (carteleras o vallas publicitarias. Monopostes.
Monolitos o tétem), IV (grandes rétulos luminosos)
y XIV (globos estaticos, cautivos, dirigibles, aviones
y parapentes/paracaidas), sera preceptiva la forma-
lizacidon de un seguro de responsabilidad civil que
cubra los dafios a terceros que pudieran causarse,
en el plazo en el que se desarrolle la actividad publi-
citaria. La duracién de dicho seguro coincidira con la
de la actividad objeto de la licencia.

Asimismo, la Administracion municipal podra exi-
gir el depdsito de una fianza o aval que garantice
la reposiciéon o restauracion de los elementos de la
urbanizacion que a juicio de los servicios técnicos
pudiesen quedar afectados.

Articulo 48.- Instalaciones publicitarias lumi-
nosas.

Las instalaciones publicitarias que estén dotadas
de iluminacién deberan cumplir con la reglamenta-
cion en materia de instalaciones eléctricas.

Articulo 49.- Caducidad de las licencias.

Las condiciones para su revocacion, transmisibi-
lidad o declaracién de caducidad se ajustaran a la
normativa general aplicable.
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~ CAPITULOII
REGIMEN SANCIONADOR

Articulo 50.- Servicios de inspeccion.

El ejercicio de las funciones de inspeccién y com-
probacion del cumplimiento de lo dispuesto en la pre-
sente ordenanza correspondera a los servicios técni-
cos municipales asi como a los agentes de la Policia
local de Guadalajara, como encargados de la vigilan-
cia del cumplimiento de la normativa municipal.

Articulo 51.- Proteccion de la legalidad.

1. Cuando la actuacién publicitaria esté sujeta a
la intervencién municipal mediante licencia ur-
banistica o declaracion responsable y se rea-
lizase sin esta, o sin ajustarse a las prescrip-
ciones y condiciones sefialadas en la misma,
se adoptaran las medidas contempladas en el
Capitulo VI del Decreto Legislativo 1/2010, de
18 de mayo, por el que se aprueba el Texto
Refundido de la Ley de Ordenacién del Territo-
rio y de la Actividad Urbanistica de Castilla-La
Mancha, y el Decreto 34/2011, de 26 de abril,
por el que se aprueba el Reglamento de Disci-
plina Urbanistica.

2. La utilizacion del dominio publico municipal sin
la previa obtencién de autorizacién adminis-
trativa dara lugar, ademas, al ejercicio de las
facultades y prerrogativas para la defensa del
patrimonio municipal, de acuerdo con lo dis-
puesto en la Ley 33/2003, de 3 de noviembre,
del Patrimonio de las Administraciones Publi-
cas y el Decreto 34/2011, por el que se aprue-
ba el Reglamento de Disciplina Urbanistica.

3. En el resto de los supuestos, se aplicara el régi-
men juridico previsto en los articulos siguientes.

Articulo 52.- Restablecimiento de la legalidad.

1. Las medidas de restablecimiento de la legali-
dad y el gjercicio de las facultades y prerroga-
tivas en defensa del patrimonio municipal son
independientes de la imposicién de sanciones
que procedan por la comision de las infraccio-
nes tipificadas en la presente ordenanza y en
la legislaciéon urbanistica y patrimonial.

2. La responsabilidad administrativa derivada del
procedimiento sancionador es compatible con
la exigencia al infractor de la restauracion de la
legalidad urbanistica, la reposicion de la situa-
cion alterada por el mismo a su estado origina-
rio, asi como con el resarcimiento de los dafios
y perjuicios causados.

3. Se podra disponer la retirada inmediata, de
forma cautelar, de la publicidad que vulnere
los principios establecidos en el articulo 3 de
la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General
de Publicidad, con independencia de los pro-
cedimientos sancionadores y restantes actua-
ciones que tramiten los érganos competentes
en materia de publicidad.

Articulo 53.- Régimen juridico aplicable a las
infracciones.

Tendran la consideracion de infracciones, las ac-
ciones u omisiones que contravengan lo dispuesto
en la presente ordenanza, asi como las que estén
tipificadas en la normativa urbanistica, en la del pa-
trimonio de las administraciones publicas y del patri-
monio histoérico. En defecto de regulacion especifica
establecida en la norma correspondiente, el régimen
juridico aplicable a dichas infracciones sera el conte-
nido en los articulos siguientes.

Articulo 54.- Clasificacion de infracciones.

Las infracciones de las disposiciones previstas en
esta ordenanza se clasifican en muy graves, graves
y leves.

Articulo 55.- Infracciones muy graves.
Se consideraran infracciones muy graves:

a) La instalacion de soportes publicitarios sin la
correspondiente licencia, autorizacion o pre-
sentacion de declaraciéon responsable, o sin
ajustarse a las condiciones establecidas en
las mismas, en ambitos incluidos dentro del
ambito del casco histérico definido por la Or-
denanza 1 del Plan de Ordenacion Municipal,
en Bienes de Interés Cultural o incluidos en el
Catalogo municipal de edificios a proteger.

b) La inexactitud, falsedad u omision, de carac-
ter esencial, en cualquier dato, manifestacion
o documento que se acompafie o incorpore a
una declaracion responsable.

¢) La instalacion de soportes con una superficie
publicitaria igual o superior al doble de la per-
mitida en la correspondiente licencia publicita-
ria.

d) El ejercicio de la actividad publicitaria que pro-
duzca una alteracion muy grave del paisaje ur-
bano mediante: La tala de arboles sin autoriza-
cion, la modificacion irreversible o la alteracion
de elementos naturales o arquitecténicos.

e) La segregacion de los emplazamientos, a efec-
tos de su explotacién publicitaria.

f) La realizaciéon de cualquier clase de actuacion
publicitaria, sin la correspondiente presenta-
cion de declaracion responsable o sin la obten-
cion de autorizacion o sin ajustarse a las condi-
ciones establecidas en las mismas, que impida
a los ciudadanos que permanecen o transitan
por las vias y espacios publicos su utilizacion.

g) La realizacion de cualquier clase de actuacion
publicitaria que impida o suponga una grave
y relevante obstruccién del normal funciona-
miento de los servicios publicos.

h) La realizacion de cualquier clase de actuaciéon
publicitaria cuando produzca un deterioro gra-
ve y relevante de equipamientos, infraestructu-
ras, instalaciones o elementos de un servicio
publico.
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i) La realizacion de cualquier clase de actuacion
publicitaria cuando produzca un deterioro gra-
ve y relevante de los espacios publicos o de
cualquiera de sus instalaciones y elementos
sean muebles o inmuebles.

Articulo 56.- Infracciones graves.
Se consideran infracciones graves:

a) La realizacion de actividades publicitarias, o
instalacion de los elementos de identificacion
de las mismas y establecimientos, sin la co-
rrespondiente presentaciéon de declaracion
responsable, o sin contar con las autorizacio-
nes o licencias preceptivas o contraviniendo
las condiciones de las otorgadas, cuando no
se consideren como infracciones muy graves.

b) La instalacién de soportes con una superficie
publicitaria que exceda de la permitida en la
correspondiente licencia hasta el doble de la
misma.

c) La falta de mantenimiento de las instalaciones,
en los términos establecidos en la ordenanza,
cuyo deterioro y falta de ornato suponga un
menoscabo del entorno y del paisaje urbano.

d) El incumplimiento de los horarios de inicio o
apagado de las instalaciones, cuando generen
molestias a los vecinos, conductores y tran-
seuntes.

e) Lainstalacion o mantenimiento de los soportes
publicitarios en obras, sin haberse iniciado o
después de haber finalizado las mismas.

f) La instalacion de soportes publicitarios en so-
lares y terrenos sin uso que sobresalgan de la
alineacion oficial o vuelen sobre la via publica.

g) La realizacion de cualquier actuacién sobre
vegetacion y arbolado, tanto en suelo publico
como privado, que traten de favorecer la visua-
lizacidon de la superficie publicitaria, tales como
podas sin autorizacion.

h) La falta de desmontaje y total retirada de los
elementos de las instalaciones publicitarias
una vez que la licencia ha perdido su eficacia.

i) La realizaciébn de cualquier clase de actua-
cion publicitaria cuando cause molestias a los
usuarios de las vias y espacios publicos, o que
impidan el normal funcionamiento de los servi-
cios publicos.

j) La realizacion de cualquier clase de actuacion
publicitaria cuando cause dafios en las vias y
espacios publicos, en sus instalaciones y ele-
mentos o en los equipamientos, infraestructu-
ras, instalaciones o elementos de un servicio
publico.

k) La ocultacion, manipulacién o falsedad de los
datos o documentacién aportados para la ob-
tencion de la correspondiente licencia o auto-
rizacion.

[) La falta del seguro obligatorio de responsabi-
lidad civil, cuando sea exigido por el Ayunta-

miento, de acuerdo con lo establecido en la
presente Ordenanza.

m)El incumplimiento reiterado de los requeri-
mientos formulados por la Administracion mu-
nicipal, en relacién con el ejercicio de la acti-
vidad publicitaria o con las condiciones de la
instalacion.

n) La negativa a facilitar los datos requeridos por
la Administracion municipal o por los agentes
de la Policia local de Guadalajara, asi como la
obstaculizacion de su labor inspectora.

0) La falta de identificacion de los soportes publi-
citarios.

Articulo 57.- Infracciones leves.
Se consideran infracciones leves:

a) No comunicar los cambios de titularidad u
otras variaciones que afecten a las circunstan-
cias juridicas de la actividad.

b) La falta de mantenimiento y limpieza de los so-
portes publicitarios que no suponga un peligro
o produzca un deterioro o menoscabo grave al
entorno y paisaje urbano.

c) El incumplimiento de los horarios de inicio o
apagado de las instalaciones publicitarias y de
identificacion de establecimientos con ilumina-
cion.

d) La falta de presentacién de la declaracion de la
direccioén facultativa de adecuacion de la insta-
lacion al proyecto autorizado y a la normativa
de aplicacion.

e) La colocaciéon de anuncios individuales de venta
y alquiler de pisos y locales incumpliendo las con-
diciones establecidas en la presente Ordenanza.

f) La utilizacion de cualquier clase de vehiculo,
bicicleta o remolque como medio publicitario
para la transmision de un mensaje, bien sea
en circulaciéon o estacionado, sin ajustarse a
las condiciones de la autorizacion.

g) Cualquier otra accion u omision que, contravi-
niendo lo dispuesto en la presente ordenanza,
no esté calificada como grave o muy grave.

Articulo 58.- Sujetos responsables.

Seran sujetos responsables de las infracciones,
las personas fisicas o juridicas que realicen las accio-
nes u omisiones tipificadas en la presente ordenanza
y en la normativa de aplicacion; las personas fisicas
o juridicas promotoras del producto o servicio que se
publicite, y el propietario del suelo o del inmueble en
el cual se haya cometido la infraccién, cuando haya
tenido conocimiento de las instalaciones o activida-
des infractoras. Salvo prueba en contrario, se presu-
mira la existencia de conocimiento cuando, por cual-
quier acto, se haya cedido el uso del suelo o de la
edificacion para la realizacién de cualquier clase de
actividad publicitaria. Las multas que se impongan a
los distintos responsables por una misma infraccion
tendran entre si caracter independiente.
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Articulo 59.- Sanciones.

La comision de las infracciones dara lugar a la im-
posicion de las siguientes sanciones:

1. Las infracciones derivadas del incumplimiento
de la normativa reguladora del patrimonio de
las administraciones publicas y del patrimonio
historico se sancionaran de conformidad con lo
dispuesto en las mismas.

2. Las infracciones derivadas del incumplimiento
de la normativa urbanistica se sancionaran en
aplicacion de lo dispuesto en el Decreto Legis-
lativo 1/2010, de 18 de mayo, por el que se
aprueba el Texto Refundido de la Ley de Or-
denacién del Territorio y de la Actividad Urba-
nistica de Castilla-La Mancha, y el Decreto
34/2011, de 26 de abril, por el que se aprueba
el Reglamento de Disciplina Urbanistica.

3. El resto de las infracciones derivadas del in-
cumplimiento de la presente ordenanza se
sancionaran de acuerdo con lo establecido en
la Ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las
Bases del Régimen Local, con las siguientes
multas: Reglamento para el Ejercicio de la Po-
testad Sancionadora, aprobado por Real De-
creto 1398/1993, de 4 de agosto.

a) Infracciones muy graves: De 1.501 euros
hasta 3.000 euros.

b) Infracciones graves: De 751 euros hasta
1.500 euros.

c) Infracciones leves: Hasta 750 euros.

Articulo 60.- Graduacion de las sanciones.

Para la graduacion de la cuantia de las sancio-
nes, se atendera al importe de los dafios causados;
la naturaleza de la infraccion; la intensidad en la per-
turbacion ocasionada en el paisaje urbano y/o en la
utilizacion del espacio publico; la localizacion segun
la calificacion tipologica del suelo; la reiteracion y
grado de intencionalidad; la reincidencia por comi-
sion en el término de un afio de mas de una infrac-
cion de la misma naturaleza cuando asi haya sido
declarado por resolucion firme.

Articulo 61.- Prescripciéon de las infracciones
y sanciones.

Las infracciones y sanciones prescribiran segun
lo dispuesto en la normativa aplicable, de acuerdo
con su naturaleza juridica. En las que sea aplicable
directamente el régimen sancionador establecido en
el presente capitulo por falta de regulacion especifi-
ca, los plazos de prescripcion seran los previstos en
elart. 132 de la Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de
Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y
del Procedimiento Administrativo Comun.

Articulo 62.- Procedimiento sancionador.

1. Los procedimientos administrativos sanciona-
dores por infracciones derivadas del incumpli-
miento de la normativa reguladora del patri-
monio de las administraciones publicas y del

patrimonio histérico se sancionaran de confor-
midad con lo dispuesto en las mismas.

2. Las infracciones derivadas del incumplimiento
de la normativa urbanistica se sancionaran en
aplicacion de lo dispuesto en el Decreto Legis-
lativo 1/2010, de 18 de mayo, por el que se
aprueba el Texto Refundido de la Ley de Or-
denacion del Territorio y de la Actividad Urba-
nistica de Castilla-La Mancha, y el Decreto
34/2011, de 26 de abril, por el que se aprueba
el Reglamento de Disciplina Urbanistica.

3. El resto de las infracciones previstas en la pre-
sente ordenanza se tramitaran de conformidad
con lo dispuesto en el Reglamento para el Ejer-
cicio de la Potestad Sancionadora, aprobado
por Real Decreto 1398/1993, de 4 de agosto.

Articulo 63.- Medidas cautelares.

En cualquier momento del procedimiento sancio-
nador, el érgano municipal competente para su ini-
ciacion, por propia iniciativa o a propuesta del ins-
tructor, podra adoptar las medidas cautelares que
resulten necesarias para garantizar el buen fin del
procedimiento, asegurar la eficacia de la resolucion
que pudiera recaer o evitar el mantenimiento de los
efectos de la infraccion.

DISPOSICION ADICIONAL UNICA.
CONVENIOS

En el ambito de la presente ordenanza, el Ayun-
tamiento de Guadalajara, mediante la formalizacién
de convenios o realizacion de programas con orga-
nismos publicos, entidades, colegios o asociacio-
nes profesionales representativos de determinados
sectores de actividad con caracteristicas especiales
de implantacion, de utilizacion de imagenes corpora-
tivas o por prestacion de servicios comunes, podra
establecer condiciones particulares para la deter-
minacién del plazo voluntario de adecuacion a las
condiciones establecidas, la homologacién o deter-
minacion de las caracteristicas técnicas y estéticas
de los elementos de identificacion y sefializacion de
actividades y establecimientos, tales como los servi-
cios de caracter sanitario, farmacéutico, de hospeda-
je, bancario y otros.

La regulaciéon contenida en la presente ordenan-
za, respecto a las condiciones de iluminacion, em-
plazamientos, superficie publicitaria, caracteristicas
y condiciones de los soportes, constituye las condi-
ciones minimas que habran de tenerse en cuenta en
la realizacién de los mencionados convenios o0 pro-
gramas. Los criterios referenciales para su elabora-
cion son, entre otros, la defensa de los valores del
paisaje urbano y la reducciéon de la contaminacion
luminica.
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DISPOSICION TRANSITORIA PRIMERA.

REGIMEN Y ADECUACION DE LAS LICENCIAS

1. Las instalaciones publicitarias y de identifica-

cion de actividades que, a la entrada en vigor
de esta Ordenanza, cuenten con licencia mu-
nicipal o tramite equivalente en su caso (de-
claracion responsable o comunicacion previa,
segun procediera) podran mantenerse, si se
ajustan a las condiciones conforme a las cua-
les les fue concedida. En todo caso, si se soli-
citase cualquier modificacién en la instalacion,
incluido el cambio de titularidad, sera precep-
tiva la adaptacion de la instalaciéon a las deter-
minaciones de la presente ordenanza.

. Las instalaciones publicitarias que a continua-
cion se relacionan, que a la fecha de entrada
en vigor de la presente ordenanza no dispon-
gan de la correspondiente licencia o autori-
zaciéon o tramite equivalente en su caso (de-
claracion responsable o comunicacién previa,
segun procediera), deberan, en el plazo de 24
meses, adaptarse a las determinaciones con-
tenidas en la misma, previa solicitud de la co-
rrespondiente licencia. Una vez transcurrido el
anterior plazo de 24 meses, se iniciaran los co-
rrespondientes expedientes de disciplina urba-
nistica para el restablecimiento de la legalidad:

» Soporte Il. Pasquines y adhesivos.

« Soporte lll. Rétulos y banderolas.

» Soporte IV. Grandes rétulos luminosos.

» Soporte V. Logotipos y placas.

* Soporte VI. Objetos o formas corpoéreas.
» Soporte VII. Banderas, pancartas y lonas.
» Soporte X. Proyecciones.

» Soporte Xl. Sistemas electrénicos (nuevas
tecnologias).

. Las carteleras o vallas publicitarias, monopos-
tes y monolitos (soporte 1), asi como cualquier
tipo de cartel direccional situado en espacios
privados o publicos, que a la fecha de entrada

en vigor de la presente ordenanza no dispon-
gan de la correspondiente licencia o autoriza-
cion o tramite equivalente en su caso (declara-
cién responsable o comunicacion previa, segun
procediera), deberan, en el plazo de 6 meses,
adaptarse a las determinaciones contenidas
en la misma, previa solicitud de la correspon-
diente licencia. Una vez transcurrido el anterior
plazo de 6 meses, se iniciaran los correspon-
dientes expedientes de disciplina urbanistica
para el restablecimiento de la legalidad.

DISPOSICION TRANSITORIA SEGUNDA.

NORMATIVA APLICABLE

Las licencias que se encuentren en tramitacion en
el momento de la entrada en vigor de la ordenanza
se otorgaran conforme a la normativa vigente en el
momento de la resolucion, siempre que esta se pro-
duzca dentro del plazo establecido.

DISPOSICION DEROGATORIA

La presente ordenanza afecta a las siguientes
disposiciones, quedando derogadas en lo que se
contradiga con esta:

Ordenanza de medidas para fomentar y garan-
tizar la convivencia ciudadana en el espacio
publico de Guadalajara.
Ordenanza de uso de parques y jardines de la
ciudad de Guadalajara.

Ordenanza municipal de la proteccién de bie-
nes municipales.

Ordenanza municipal de limpieza viaria, estéti-
ca e higiene urbana de Guadalajara.

DISPOSICION FINAL PRIMERA

La presente ordenanza entrara en vigor conforme
a lo dispuesto en el articulo 70.2 de la Ley 7/1985,
de 2 de abril, Reguladora de las Bases de Régimen
Local.
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